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Abstrak 

Padang sebagai ibukota Provinsi Sumatera Barat menjadi pintu gerbang wisata di wilayah Barat Pulau 
Sumatera, sektor pariwisata merupakan salah satu sektor yang diunggulkan dalam menggerakkan 
perekonomiannya. Pasar Raya yang merupakan salah satu ikon wisata belanja, sebuah pasar induk yang 
menjadi sumber Pendapatan Asli Daerah (PAD) Kota Padang. Namun 30 September 2009 gempa 7,8 SR 
memporak porandakan gedung-gedung yang berfungsi sebagai tempat jual beli di Pasar Raya Padang. Dari 
sinilah munculnya banyak polemik mulai dari becek, kotor, premanisme, banjir dan aksi demo para pedagang. 
Kondisi Pasar Raya sangat tidak tertata dan sebagian besar pedagang berjualan di luar pasar memanfaatkan 
badan jalan sehingga menyebabkan kesemrawutan. Dan pemerintah terus membenahi Pasar Raya untuk 
dikembalikan menjadi pusat jual beli masyarakat serta konsumen yang datang termasuk para wisatawan 
merasakan kenyamanan dalam berbelanja. Pemerintah berencana menjadikan Pasar Raya sebagai pusat 
perdagangan dan wisata belanja terbesar di Provinsi Sumatera Barat. Direncanakan, tahun 2018 dipertegas 
dengan rencana pengembangan pasar raya Fase I sampai VII.  

Laporan ini diawali dengan menggunakan metode deskriptif yaitu dengan cara studi pustaka / studi 
literatur serta browsing internet,  metode komparatif dengan mengadakan studi banding terhadap bangunan 
di suatu kota atau negara yang sudah ada. Langkah selanjutnya menggunakan metode dokumentatif, 
meninjau lokasi yang akan dibangun yaitu Pasar Raya Fase Kota Padang, dan mengumpulkan data dari instansi 
terkait. Serta peninjauan dengan pendekatan fungsional, kontektual, kinerja, teknis dan arsitektural. Hasil 
yang disimpulkan yaitu penegasan pelaksanaan pembangunan Pasar Raya Fase Kota Padang dengan prinsip 
pedagang ‘existing’ tetap menjadi prioritas. 

Kata kunci : pasar, pasar raya fase, Padang, wisata belanja 
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