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MOTTO 

 

 

 

 

 

 

 
 فإَنَِّ مَعَ الْعُسْرِ يسُْرًا 

 

 
"Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan." 

(QS. Asy Syarh : 5-6) 

 

 

“It always seems impossible until it’s done” 

(Itu selalu terlihat tidak mungkin sampai kamu bisa 

menyelesaikannya) 

-Nelson Mandela- 

 

 

“Tidak ada keberhasilan yang mudah, karena keberhasilan berasal dari 

proses kegagalan dan perjuangan yang panjang” 

-Penulis- 
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TELEVISI DAN AGAMA: KOMODIFIKASI SIARAN ACARA AGAMA 

(ANALISA WACANA PROGRAM DAKWAH DAMAI INDONESIAKU) 

 

ABSTRAK 

 

Dakwah sedari dulu dijadikan acuan bagi umat muslim di Indonesia sebagai 

tambahan ilmu pengetahuan mengenai Islam. Salah satu bentuk perkembangan 

dari model dakwah yaitu dengan disiarkannya dakwah dalam tayangan televisi 

sejak 1900 an. Tayangan dakwah kemudian berkembang dari berbentuk 

dakwahtainment maupun tabligh akbar. 

Penelitian ini ditujukan untuk menjawab pertanyaan yang berhubungan 

dengan dakwah dan bentuk-bentuk komodifikasinya. Adapun masalah dalam 

penelitian ini adalah bagaimanakah  isi dari acara dakwah yang ditayangkan oleh 

stasiun televisi disajikan ke masyarakat dan bagaimana Bentuk Komodifikasi 

pada Siaran Agama pada Tayangan Dakwah “Damai Indonesiaku”. Hal ini diteliti 

karena adanya tayangan agama dalam TV berita dan mengkaitkan dakwahnya 

dengan tema yang sedah menjadi isu dalam sepekan.  Oleh karenanya, penelitian 

ini bertujuan untuk mendalami bagaimana bentuk komodifikasi yang dilakukan 

oleh industri pertelevisian dalam tayangan dakwah. Penelitian ini juga mencoba 

menjelaskan bagaimana cara-cara yang ditempuh oleh media dalam tayangan 

dakwah mereka di televisi. Hal ini dilakukan dengan pendekatan gabungan antara 

analisa wacana dan teori ekonomi politik media dalam bentuk komodifikasi. 

Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan paradigma 

empiris. 

Hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa komodifikasi audiens, tempat 

dan pengisi acara merupakan komodifikasi yang unik dalam kasus yang diteliti, 

dan sekaligus menjadi poin penting sehingga komoditas terbentuk dengan nilai 

tukar terkuat. Hal tersebut sebagai penyebab dari langgengnya tayangan dakwah 

di Indonesia. 

 

Kata Kunci: Analisa Wacana, Dakwahtainment, Damai Indonesiaku, 

Komodifikasi, Produksi Televisi. 
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TELEVISION AND RELIGION:THE COMMODIFICATION OF 

DA’WAH PROGRAM (DISCOURSE ANALYSIS OF DA’WAH 

PROGRAM DAMAI INDONESIAKU) 
 

 

ABSTRACT 

 

Da'wah has always been used as a reference for Muslims in Indonesia as 

additional knowledge about Islam. One form of development of the propaganda 

model is the propagation of propaganda on television since the 1900s. Da'wah 

shows then developed from the form of preaching and grand tabligh. 

 The research is aimed at answering questions relating to da'wah and its 

forms of commodification. The problem in this research is how the contents of 

Da'wah events aired by television stations presented to the community and how 

the form of commodification on religious broadcasts on the Da'wah Impressions 

"Peace Indonesiaku". It is researched because of the religious display in the news 

TV and associated its rules with the theme that is as a matter of a week. 

Therefore, this study aims to deepen how the form of commodification conducted 

by the television industry in the view of Da'wah. The research also tries to explain 

how the media are being pursued in their preaching on television. This is done by 

the combined approach between discourse analysis and the political economic 

theory of the media in the form of commodification. The research method used is 

a qualitative descriptive with the empirical paradigm. 

 The results of this study can be concluded that the commodification of the 

audience, place and event filler is a unique commodification in the case under 

study, and at the same time becomes an important point so that the commodity is 

formed with the strongest exchange rate. This is the cause of the perpetual 

propaganda broadcasts in Indonesia. 

. 

 

 

Keywords: Commodification, Damai Indonesiaku, Discourse Analysis, 

Dakwahtainment, Television Production. 
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KATA PENGANTAR 

 

Ide penelitian ini terlahir karena adanya ketertarikan peneliti pada acara 

dakwah yang biasa ditonton oleh Ayah peneliti. Siaran agama mewarnai dunia 

pertelevisian Indonesia. Umumnya acara tersebut tayang pada pagi hari sebagai 

acara pengawal hari selain berita pagi. Peneliti kemudian merasa tayangan 

dakwah di Indonesia lebih mengedepankan hiburan sehingga munculah istilah 

dakwahtainment. Acara tersebut menampilkan lebih banyak artis maupun 

pendakwah dari kalangan artis dan publik figur yang hijrah. Penayangan acara 

dakwah tersebut menyita perhatian peneliti dan kemudian ditemukan beberapa 

masalah yang muncul terkait komodifikasi dan pesan politik ekonomi. 

Sebagai penikmat acara dakwah, peneliti melihat adanya kecenderungan 

acara dakwah pun disesuaikan dengan tema atau ideologi dari perusahaan televisi 

penayang. Tayangan dakwah dianggap sukses saat ini dan menghasilkan banyak 

income bagi stasiun televisi penayang. Peneliti melihat perbedaan yang sangat 

signifikan antara tayangan dakwah di masa Zainudin MZ dan di masa sekarang 

yang mengalami banyak perubahan. Namun, setiap stasiun televisi mempunyai 

ciri khas masing-masing seperti Metro TV yang menampilkan Quraish Syihab 

berbentuk kultum, Indosiar dengan Mama dan Aa’ yang menawarkan tanya jawab, 

MNC TV dengan Siraman Qolbu yang menampilkan metode Ruqyah setelah 

dakwah yang disampaikan, Trans TV yang memberikan dakwah ringan melalui 

guyonan Maulana dan juga disampaikan kisah hijrah artis, dan TVOne dengan 

konsep tabligh akbarnya melalui Damai Indonesiaku. 
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Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan konfigurasi stasiun televisi, 

konsumen, maupun industri lain sebagai pengiklan selaku aktor-aktor yang 

terlibat pada status quo dalam industri ini yang dianggap relevan oleh penulis 

karena berupaya memberikan jawaban atas permasalahan yang dirumuskan oleh 

peneliti. Penelitian ini bertujuan untuk menggali makna dari isi atau pesan 

dakwah yang disampaikan oleh tayangan Damai Indonesiaku yang tayang pada 

tanggal 4 Agustus 2018 tentang kebebasan dakwah dalam demokrasi. Penulis juga 

menggali bentuk-bentuk komodifikasi dalam tayangan tersebut dan bagaimana 

persaingan antar stasiun televisi lain. Selain itu, peneliti juga melihat faktor-faktor 

penyebab acara tersebut bisa langgeng dan tetap mempunyai banyak penonton. 

Setiap karya pasti mempunyai keterbatasan dalam mencakup hal-hal tertentu. 

Begitu pula dengan tesis ini yang masih memiliki celah pada sisi kelengkapan 

data. Meskipun demikian, peneliti berharap tesis ini dapat berkontribusi bagi 

bidang keilmuan peneliti serta bagi masyarakat. 
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