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ANALISIS KESEDIAAN KONSUMEN UNTUK MEMBAYAR PRODUK
TEMPE HYGIENE RUMAH KEDELAI GROBOGAN
DI KABUPATEN GROBOGAN

Desita Kencana Sari

Fakultas Peternakan dan Pertanian Universitas Diponegoro Semarang

ABSTRAK

Kesadaran masyarakat untuk mengkonsumsi produk pangan yang lebih higienis
semakin meningkat, termasuk produk tempe. Kondisi tersebut mendorong Rumah
kedelai Grobogan memproduksi tempe hygiene dengan menggunakan varietas
Grobogan non Genetically Modified Organism (GMO), yang dianggap lebih
berkualitas walaupun harus diikuti dengan harga lebih tinggi. Penelitian ini bertujuan
untuk mendeskripsikan karakteristtk konsumen, menganalisis nilai rata-rata
maksimum kesediaan konsumen membayar dan menganalisis faktor-faktor yang
mempengaruhi  kesediaan membayar produk tempe hygiene. Penelitian ini
dilaksanakan di 5 lokasi pemasaran tempe hygiene di Kabupaten Grobogan dengan 100
responden yang dipilih dengan menggunakan metode quota sampling. Data dianalisis
menggunakan analisis deskriptif untuk mendeskripsikan karakteristik konsumen,
analisis Contingent Valuation Methode (CVM) untuk menghitung nilai rata-rata
Willingness To Pay (WTP) maksimum dan analisis regresi logistik untuk menganalisis
faktor-faktor yang mempengaruhi nilai WTP. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
mayoritas konsumen adalah perempuan, berusia 26-35 tahun, pendidikan terakhir
SMA dan Strata 1, jumlah anggota keluarga 4-6 orang dan pendapatan > Rp 1.000.000
— Rp 3.000.000. Sebanyak 82% responden bersedia membayar lebih mahal dari harga
normal (Rp 6.000/bungkus). Nilai WTP konsumen terhadap tempe hygiene adalah Rp
6.431,71 per bungkus (350gram). Faktor-faktor yang secara signifikan mempengaruhi
nilai Willingness To Pay (WTP) konsumen adalah usia, pendapatan per bulan dan
kualitas produk. Berdasarkan hasil analisis disimpulkan bahwa konsumen bersedia
membayar lebih mahal untuk produk tempe hygiene dengan selisih harga rata-rata
WTP sebesar 7,19% (Rp 6.431,71/bungkus) dari harga normal (Rp 6.000/bungkus).

Kata Kunci: CVM, kesediaan membayar, regresi logistik, tempe hygiene

ABSTRACT

Public awareness to consume more hygienic food product is currently rising,
include tempe product. This condition encourage Rumah Kedelai Grobogan to produce
tempe ygiene using Varieties Grobogan non Genetically Modified Organism (GMO),



it has considered good quality although it has higher price. This study aims to describe
the characterictic of consumers, analyze the average value of maximum that consumers
are willing to pay, and determine the factors that influence consumers’ Willingness To
Pay (WTP). This study was conducted at 5 Tempe Hygiene market places in Grobogan
with a hundred respondents selected using quota sampling method. Data were analyzed
using descriptive analysis to describe consumer characteristics, Contingent Valuation
Methode (CVM) analysis to calculate the average value of maximum WTP and logistic
regression analysis to analyze d the factor that affecting the value of Willingness To
Pay (WTP). The result showed that the majority of consumers are woman, aged
between 26-35 years, level of education senior high school and strata 1, family size
between 4-6 members and income ranged between >IDR 1,000,000 — IDR 3,000,000.
As many as 82% of respondents were willing to pay more for tempe hygiene from
normal price (IDR 6,000/pack). The value of WTP is IDR 6,432.71 per pack (350
gram). Factors that significantly affect consumers” WTP values were age, income per
month and product quality. Based on the analysis result, it can be concluded that the
consumers were willing to pay more expensive for tempe hygiene products with the
average price difference of 7.19% (IDR 6,431.71/pack) than the normal price (IDR
6,000/pack)

Keywords: CVM, logistic regression, tempe hygiene, WTP
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