
BAB II 

DESKRIPSI TENTANG PROGRAM PT. DJARUM (DJARUM 76) 

PROGRAM JALAN-JALAN HEPPIII DAN EVENT FESTIVAL HEPPIII 76 

 

Bab ini berisi tentang pembahasan mengenai objek penelitian. Objek dari 

penelitian ini adalah Program Festival Heppiii 76 melalui promosi yang dilakukan 

digital influencer di Instagram dan event roadshow yang diselenggarakan dalam 

upaya mengangkat potensi desa binaan Djarum 76. 

 

2.1. Profil PT. Djarum (Djarum 76) 

2.1.1 Sekilas Sejarah PT. Djarum 

Mulanya, rokok hadir di Indonesia karena kebudayaan Eropa yang masuk 

melalui penjajahan. Namun lambat laun rokok semakin dikenal di kalangan 

masyarakat Indonesia. Walaupun rokok bukan hasil dari budaya asli Indonesia, 

namun kita memiliki jenis rokok yang sangat istimewa yang dikenal dengan sebutan 

rokok kretek. Rokok kretek ini adalah hasil dari kearifan lokal yang ada di kota kecil 

Kudus yang terkenal dengan hasil tembakaunya. Dengan adanya produk lokal yang 

khas tersebut, kota Kudus menjadi terkenal hingga kini sebagai Kota Kretek. 

Pada tahun 1951, Oei Wie Gwan, seorang pengusaha Tionghoa - Indonesia 

membeli perusahaan rokok NV Murup yang hampir gulung tikar di Kudus, Jawa 

Tengah. Perusahaan tersebut memiliki merek Djarum Gramofon. Dia menyingkat 

merek tersebut menjadi Djarum. Perusahaan ini hampir punah ketika kebakaran 

besar menghancurkan pabrik perusahaan pada tahun 1963, diikuti oleh kematian Oei 

Wie Gwan. Anaknya, Budi dan Bambang Hartono, akhirnya mengambil kesempatan 

untuk membangun perusahaan kembali. 
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2.1.2  Sejarah dan Perkembangan Djarum 76 

Awalnya, produk Djarum adalah rokok kretek lintingan tangan dan rokok 

kretek lintingan mesin. Kedua produk itu sangat populer dan diproduksi dalam 

jumlah besar. Rokok kretek lintingan tangan klasik terus dilakukan oleh Djarum 

menggunakan metode kuno yang dikerjakan secara manual oleh buruh terampil. 

Sementara rokok kretek lintingan mesin diperkenalkan pada awal tahun 1970, 

diproduksi secara otomatis menggunakan mesin berteknologi tinggi. Sekitar tahun 

1976 dihasilkanlah Djarum 76. Djarum 76 lebih diarahkan untuk daerah pemasaran 

Jawa Tengah dan Jawa Timur. 

Dengan meningkatnya penjualan rokok ini, terbukalah kemungkinan untuk 

melangkah lebih jauh lagi ke dalam dunia teknologi industri rokok. Pemanfaatan 

teknologi, terutama dalam pengolahan tembakau, berdampak pada peningkatan 

produksi yang berhasil mencapai tiga kali lipat dibanding tahun-tahun sebelumnya. 

Saat itu betul-betul dipertimbangkan faktor-faktor penunjang produksi baik melalui 

penambahan mesin, karyawan, dan perbaikan teknis produksi. Dinamai Djarum 76 

karena merek rokok ini diperkenalkan pada tahun 1976. Produk ini dijual dalam 

kemasan yang direnggangkan, dua rokok lebar, dan sepuluh rokok panjang. 

Sementara, batang rokoknya sendiri digulung dengan kertas berwarna putih. 

Langkah penting lain yang dapat dicatat adalah upaya untuk lebih memfokuskan diri 

pada peningkatan peran pemasaran ketimbang melakukan ekspansi perusahaan. 

Kendati sebelumnya dalam memasarkan VIP dan Admiral, Djarum telah melakukan 

kegiatan promosi dengan memasang iklan. Masa ini mencerminkan mulai 

diperhatikannya kegiatan promosi secara lebih baik lagi dengan fokus yang lebih 

tajam.  
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2.1.3 Visi dan Misi PT. Djarum 

2.1.3.1 Maksud Dan Tujuan Perusahaan 

  Memberikan motivasi dan inspirasi kepada seluruh keluarga besar Djarum 

untuk bekerja lebih keras memuaskan konsumen dengan memproduksi rokok kretek 

kualitas terbaik dan mempertahankan pasar. 

2.1.3.2 Visi PT. Djarum 

Djarum sebagai organisasi yang professional di dalam perkembangannya di 

era globalisasi ini telah menentukan beberapa nilai dan tujuan. Dimana nilai–nilai 

dan tujuan tersebut merupakan salah satu syarat untuk dapat bertahan dan juga guna 

mendukung usaha untuk berprestasi tinggi dan sesuai dengan kinerja kelas dunia 

(world class). 

Visi Masa Depan: 

a. Sasaran Besar: Menjadi yang terbesar dalam nilai penjualan dan    

profitabilitas di industri rokok Indonesia. 

b. Uraian Visi: 

1. Kepemimpinan dalam pasar dengan cara menghasilkan produk–produk    

yang berkualitas tinggi secara konsisten dan inovatif untuk memuaskan 

konsumen. 

2. Penciptaan citra posistif yang kuat untuk perusahaan dan merek–merek kita. 

3.Management professional yang berdedikasi serta Sumber Daya Manusia   

yang kompeten. 

2.1.3.2 Misi PT. Djarum: 

“Kami hadir untuk memuaskan kebutuhan merokok para perokok”. 

 



 

2.1.3.3 Budaya Perusahaan: 

Untuk mendukung tercapainya visi masa depan tersebut, Djarum telah 

mendefinisikan, menetapkan, dan akanmenerapkan lima nilai inti perusahan. 

2.1.4 Nilai–nilai inti (Core Values) dari PT. Djarum yaitu: 

1. Fokus kepada pelanggan 

Bagi PT. Djarum pelanggan merupakan perhatian utama, sebab hidup 

matiperusahaan juga ditentukan oleh pelanggan. Oleh karena itu 

mendengarkanpelanggan dan memenuhi kebutuhan pelanggan merupakan cara 

yangditempuh Djarum untuk memuaskan kebutuhan mereka. Salah satu contohnyata 

yang dapat dipetik dari nilai ini adalah, bahwa PT. Djarum selalu melakukan inovasi 

dan pengembangan produknya baik dari segi kualitas produk, proses produksi, 

pemunculan produk dengan rasa–rasa baru dan hal–hal lain yang semuatetap 

berfokus pada pelanggan. 

2. Profesionalisme 

Profesionalisme yang dimaksudkan disini yaitu merupakan suatu sikap dan 

bukan hanya suatu perangkat kemampuan. Seorang professional adalah orang yang 

bekerja dengan sikap yang baik dan melakukannya dengan cara terbaik dan juga 

memiliki perhatian yang serius. 

3. Organisasi yang terus belajar (Corporate Learning) 

Organisasi yang terus belajar disini maksudnya adalah, bahwa Djarum   

sebagai suatu organisasi menyadari posisinya yang berada di tengah–tengah public 

dan oleh karena itu, Djarum selalu belajar dari karyawan yaitu public internalnya, 

pelanggan sebagai publik eksternalnya dan juga lingkungan sekitarnya secara terus 

menerus agar dapat mengetahui juga segala perkembangan yang tengah terjadi di 



lingkungan maupun masyarakat. Belajar adalah kepentingan seluruh jenjang.    

Dengan dilandasi sikap keterbukaan dan saling percaya, Djarum yakin dan berani 

melakukan perubahan dan percobaan tanpa merasa terancam. 

4. Satu keluarga 

Satu keluarga yang dimaksudkan disini adalah bukan dalam artian hubungan 

saudara atau hubungan satu darah. Tetapi, Djarum merupakan satu himpunan orang 

yang mempunyai pertalian khas dan mau hidup bersama dengan tata cara yang 

disepakati bersama untuk mencapai satu tujuan. 

5. Tanggung jawab sosial 

Tanggung jawab sosial merupakan suatu sikap yang mengarah pada kepekaan 

dan kepedulian terhadap kepentingan–kepentingan masyarakat dan lingkungan 

dalam kehidupan berbisnis PT. Djarum. 

 

2.1.5 Struktur Organisasi PT. Djarum Kudus 

1. CEO (Chief Executive Officer) 

Merupakan pemilik (owner) dari PT. Djarum dan bertanggung jawab untuk 

kemajuan perusahaannya, merupakan konseptor, pemberi inspirasi dan semangat 

baru untuk progress. 

2. COO (Chief Operating Officer) 

Bertanggung jawab kepada CEO dan bertugas dalam hal pengawasan seluruh kinerja 

perusahaan dari tingkat manajerial hingga proses produksi 

3. ES (Executive Secretary) 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas membantu COO dalam masalah 

administrasi 

 



 

4. SA (Strategic Affairs) 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas dalam penyusunan program–program 

yang akan dilakukan oleh perusahaan. 

5. IA (Internal Audit) 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas melakukan pengawasan dan 

pemeriksaan untuk memastikan pelaksanaan sistem, prosedur, dan operasional 

perusahaan berjalan dengan baik sesuai dengan kebijakan yang telah ditetapkan oleh 

perusahaan. 

6. Coracomm (CorporateCommunication) 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas dalam fungsinya sebagai jembatan 

komunikasi terhadap publik atau fungsi komunikasi eksternal dalam rangka 

membangun dan menjalin hubungan dengan public maupun stakeholders. 

7. QMS (Quality ManagementSystem) 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas dalam hal pengawasan bahan baku. 

8. SCM (Supply Chain Management) 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas dalam transport dan penyediaan 

barang. 

9. Bus Dev (Bussiness Development)  

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas melakukan pengembangan terhadap 

sistem bisnis perusahaan meliputi operasional dan sistem kerja perusahaan. 

10. Finance Department 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas mengelola keuangan perusahaan, 

mengawasi arus keuangan dan segala sesuatu yang berhubungan dengan budgeting 

dan proses accounting. 



 

11. Production Department 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas mengelola seluruh proses produksi 

yaitu baik dari proses pencampuran bahan baku (primary) hingga proses produksi 

rokok (secondary), dengan selalu menggunakan teknik–teknik best practice untuk 

peningkatan mutu seperti TPM (Total ProductiveMaintenance) TQC (Total Quality 

Control) dan sebagainya. 

12. Marketing Department 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas mengelola brand management, 

pemasaran produk dan komunikasi yang berkaitan dengan brand atau merek. Selain 

itu juga berperan dalam membangun image positif di mata pelanggan (customers) 

sehubungan dengan produk. 

13.HRD Department 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas mengelola DM dalam bentuk 

memotivasi dan meningkatan kemampuan SDM dan juga menjadi jembatan 

komunikasi antara karyawan dengan perusahaan. 

14. R&D Department 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas melakukan penelitian mulai dari 

kualitas penyediaan bahan baku yang sesuai dengan merek rokok tertentu, 

penyediaan stock yang optimal, hingga pengelolaan saus dan peracikan cengkeh. 

15. Biztech 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas mengelola sistem informasi 

elektronik, mengadopsi kemajuan teknologi informasi untuk meningkatkan kinerja 

organisasi dan mensosialisasikannya kepada pengguna internal. 

 



 

16. Purchasing Department 

Bertanggung jawab kepada COO dan bertugas dalam pembelian dan penyediaan 

bahan baku seperti tembakau dan cengkeh serta bahan–bahan pendukung produksi 

lainnya termasuk kemasan dan sebagainya. 

 

 

2.1.6 Struktur Organisasi Departemen Public Relations PT. Djarum(Telampir) 

1. Head of Corporate Affairs 

Bertanggung jawab kepada COO (Chief Operating Officer) dan bertugas 

mengkoordinir kinerja Departemen Public Relations, menentukan program kerja 

Public Relations dan budgetnya. 

2. PR Manager 

Bertanggung jawab kepada Head of Corporte Affairs dan bertugas mengkoordinir 

kinerja Public Relations Officer (PRO), mensosialisasikan program kerja kepada 

PRO, melakukan evaluasi atas kinerja PRO. 

3. PR Officer 

Bertanggung jawab kepada Public Relations Manager dan bertugas melaksanakan 

program kerja PR, menyerap informasi yang relevan dan meneruskannya kepada 

bagian terkait, membangun dan menjalin jalur–jalur komunikasi dengan 

stakeholders. 

 

2.1.7 Program Jalan-jalan Heppiii dan Festival Heppiii 76 

Peningkatan pemasaran Djarum 76 sendiri dilakukan dengan berbagai cara. 

Salah satunya dengan menggunakan program-program marketing komunikasi di 



wilayah Jawa tengah. Dengan jargon andalan “Yang Penting Heppiii” (2009-

sekarang), dibuatlah program Jalan-jalan Heppiii dan Festival Hepiii 76 sebagai   

upaya peningkatan brand awareness, brand image serta penjualan produk Djarum 

76 sekaligus program marketing komunikasi untuk memperkenalkan potensi desa-

desa binaan Djarum 76 di area Jawa Tengah.  

Gambar 2.1 

Poster Program Festival Heppiii 76 

 

 

 

 

 

 

     Sumber: Instagram @nufiwardhanaofficial 

 

2.1.7.1 Program Jalan-jalan Heppiii 76 

Program ini bertujuan untuk memperkenalkan potensi-potensi desa binaan 

Djarum 76 melalui media sosial instagram dan youtube. Dalam upaya tersebut, 

Djarum 76 bekerjasama dengan para digital influencer untuk menjadi Duta Heppiii 

76 yaitu Tora Sudiro, Stevi Item dan Nufi Wardhana.  

Program Jalan-jalan Heppiii 76 memiliki konsep jalan-jalan dengan 

menggunakan motor atau riding bersama 3 Duta Heppiii (para digital influencer), 

karang taruna dari desa binaan Djarum 76 serta komunitas motor di wilayah 

kecamatan setempat. Program jalan-jalan Heppii 76 dilaksanakan dalam satu hari 

sejak pukul 10.00-16.00 wib dan destinasi akhir dari riding tersebut adalah lokasi 

event Festival Heppiii 76 yang diselenggarakan di lapangan desa binaan setempat 



dan merupakan puncak acara, yang berlangsung sejak pukul 16.00 hingga pukul 

22.00 wib. 

Gambar 2.2 

Ketiga Duta Heppiii 76 mengunjungi tempat wisata desa binaan Djarum 76 

 

 

 

 

 

 

             Sumber: Instagram @nufiwardhanaofficial 

Dengan konsep riding ke desa-desa binaan Djarum 76, para digital influencer 

beserta para riders lainnya mengunjungi tempat-tempat wisata berpotensi, baik yang 

belum dikenal masyarakat maupun tempat wisata yang sedang dalam tahap 

pengembangan oleh pihak Djarum 76 yang bekerjasama dengan Kepala Desa, 

karang taruna dan masyarakat desa. Selain mengunjungi tempat wisata, para digital 

influencer dan para riders juga mengunjungi rumah-rumah penduduk desa yang 

digunakan sebagai tempat pengolahan makanan khas desa maupun kerajinan tangan 

yang menjadi potensi desa binaan. Disamping itu, ketiga Duta Heppiii 76 juga turut 

serta dalam aktivitas kesenian daerah di sanggar-sanggar desa binaan untuk 

melestarikan Budaya dan kearifan local di desa-desa binaan Djarum 76.  

Dan selama kunjungan tersebut, para digital influencer mengunggah video di 

Instagram story maupun live story di Instagram. Selain melakukan unggahan 

langsung, para digital influencer juga mengunggah foto dan video di setiap kegiatan 

di feeds akun instagram masing-masing, mulai dari kegiatan riding hingga ikut serta 

dalam kegiatan pengolahan makanan khas maupun ikut membantu membuat  



kerajinan tangan atau UKM dari desa binaan. Semua kegiatan yang dilakukan para 

digital influencer tersebut di unggah di laman media sosial instagram lengkap 

dengan caption, penjelasan lengkap tentang potensi desa binaan, serta lokasi desa 

tersebut. 

 

2.1.7.2 Program Festival Heppiii 76 

Program ini merupakan bentuk apresiasi Djarum 76 terhadap masing-masing 

desa binaan yang sudah mencapai target bersama yaitu target dari Djarum 76 dan 

target dari Muspida, karang taruna dan perangkat desa. Dimana target bersama yang 

sudah dilakukan adalah berhasilnya pengelolaan potensi-potensi di wilayah desa 

binaan oleh karang taruna dan ibu-ibu pkk yang bekerjasama dengan tim Djarum 76. 

Serta berhasilnya pengelolaan branding dan penjualan produk Djarum 76 yang 

dilakukan di wilayah desa tersebut yang didukung oleh Muspida, perangkat desa, 

dan karang taruna. 

Gambar 2.3 

Ketiga Duta Heppiii 76 menghibur masyarakat desa binaan dan pengunjung 

yang hadir di event Festival Heppiii 76 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Instagram @nufiwardhanaofficial 

Festival Heppiii 76 merupakan event off air yang diselenggarakan di    

lapangan desa binaan setempat dan merupakan puncak dari keseluruhan program 



acara dalam satu hari. Untuk durasi acara sendiri berlangsung sejak pukul 16.00 

hingga pukul 22.00 wib. Dengan mengusung konsep festival, Djarum 76 membuat 

suasana lapangan desa menjadi one stop entertainment yaitu terdapat bermacam-

macam kegiatan lomba seperti lomba balap karung, lomba futsal, lomba kreasi 

tumpeng dan lomba kreasi cangkang. Selain itu juga terdapat berbagai macam stand 

booth kesenian dan olahraga dari Djarum 76 yaitu booth linting, booth nyete dan 

booth panahan. Area event Festival Heppiii 76 juga dilengkapi dengan angkringan 

76 yang menjajakan makanan dan minuman khas daerah setempat. Serta pengunjung 

dapat berfoto di wall of fame yang berada di area depan pintu masuk event. Selain 

itu, pengunjung juga dihibur dengan hadirnya ketiga Duta Heppiii yaitu Tora Sudiro, 

Stevi Item dan Nufi Wardhana pada sore hari di lokasi event yang merupakan 

destinasi akhir dari program Jalan-jalan Heppiii 76 yang sudah berlangsung sejak 

pagi hari. 

Ketiga Duta Heppiii hadir dengan disambut tarian dan kesenian khas desa 

binaan setempat serta terlibat langsung dalam kegiatan-kegiatan lomba dan menjadi 

Juri dari masing-masing lomba yang sudah diselenggarakan. Selain itu ketiga Duta 

Heppiii juga mengunjungi booth-booth Djarum 76 serta menyampaikan potensi-

potensi desa binaan yang sudah dikunjungi. Ketiga Duta Heppiii juga mengajak 

pengunjung untuk menyaksikan video tayangan tentang potensi-potensi wisata, 

kerajinan tangan, makanan khas desa dan kesenian-kesenian dari sanggar desa 

binaan setempat. Selain itu, ketiga Duta Heppiii melakukan edukasi dan persuasi 

secara langsung kepada pengunjung untuk mau terlibat dalam pengembangan 

program dengan mengajak pengunjung untuk mengunjungi lokasi wisata, ikut aktif 

dalam kegiatan kesenian dan pembuatan kerajinan tangan desa binaan, serta ikut 

membeli produk-produk makanan khas atau ukm dari desa binaan tersebut. 



 

 

 

Gambar 2.4 

Ketiga Duta Heppiii 76 memberikan apresiasi kepada desa binaan Djarum 76 

 

 

 

 

 

Sumber: Instagram @nufiwardhanaofficial 

Ketiga Duta Heppiii juga mengajak pengunjung untuk turut mengunggah 

foto dan video dari potensi-potensi desa binaan di Instagram dan menggunakan 

hastag atau tanda pagar yaitu #jalanjalanheppiii76 #festivalheppiii76 

#yangpentingheppiii dengan harapan potensi-potensi desa binaan Djarum 76 bisa 

dikenal tidak hanya di seluruh penjuru negara Indonesia tetapi juga bisa dikenal di 

mancanegara. Selain itu, ketiga Duta Heppiii juga turut memberikan hiburan berupa 

penampilan music dari penyanyi dan digital influencer ternama Nufi Wardhana, juga 

penampilan musik dari Band Sego Guwrenk yang dimana personilnya terdiri dari 

Tora Sudiro, Stevi Item dan Yai item. 

2.1.7.3 Jadwal Program periode tahun 2019 

Tabel 2.1 

Jadwal Program Jalan-jalan Heppiii dan Festival Heppiii 76 

Periode 

Tahun 2019 Desa 

Tanggal 

Pelaksanaan 



Semester 1 

Desa Argopeni, Kecamatan Ayah, 

Kabupaten Kebumen 12 Maret 2019 

Desa Pakis, Kecamatan Pakis, Kabupaten 

Magelang 13 Maret 2019 

Desa Sambirejo, Kecamatan Prambanan, 

Kabupaten Sleman 14 Maret 2019 

Desa Pracimantoro, Kecamatan 

Pracimantoro, Kabupaten Wonogiri 15 Maret 2019 

Semester 2 

Desa Sumowono, Kabupaten Semarang 17 Juni 2019 

Desa Kalibening, Banjarnegara 18 Juni 2019 

Desa Karangjambu, Purbalingga 19 Juni 2019 

Desa Clekatakan, Pulosari, Kabupaten 

Pemalang 20 Juni 2019 

                     Sumber: Ide Unik Event Organizer 

 

2.2. Nufi Wardhana sebagai digital influencer program Jalan-jalan Heppiii 76    

dan Festival Heppiii 76 

2.2.1 Profil Nufi Wardhana  

Nufi Wardhana merupakan seorang musisi asal Yogyakarta yang terkenal 

sebagai “musisi cover” bergenre populer di channel youtube dan ketenarannya juga 

semakin meningkat ke media sosial Instagram. Nufi Wardhana lahir pada 5 februari 

1996 dan saat ini tinggal di Daerah Istimewa Yogyakarta. Selain berparas cantik, 

rupanya Nufi sangat nyaman berpenampilan tomboy dan nyentrik. Dia bercerita, 

untuk keperluan manggung, dia tidak membutuhkan bedak ataupun lipstick. Nufi 



Wardhana selain memiliki certified trainer di bidang musik, juga memiliki gelar 

Sarjana Bahasa Inggris dari Universitas Sanata Dharma Yogyakarta.  

Nufi Wardhana mulai berkecimpung di dunia music sejak dirinya mengenyam 

bangku sekolah menengah atas dan mulai mengawali karirnya sebagai penyanyi     

café. Nufi Wardhana dikenal sebagai salah satu musisi cover yang dimana dalam 

setiap manggung ia selalu membawakan lagu milik band lain dengan gayanya 

sendiri dan mulai dikenal sejak video-video saat sedang mengcover lagu di unggah 

ke YouTube oleh salah satu penonton di sebuah café.  Menurut Nufi, penonton 

tersebut sangat rajin mengunggah video live-nya di YouTube dan salah satu lagu 

yang membuat Nufi viral saat itu adalah lagu 'Benci Untuk Mencinta' milik Naif 

yang dibawakan Nufi dengan cukup sempurna. Sejak itu Nufi mulai viral dan 

terkenal di dunia maya sebagai “penyanyi cover”. Melalui kemampuan bernyanyi 

dan bermain gitar yang sangat mumpuni, Nufi Wardhana mulai merilis lagu-lagu 

hasil karyanya sendiri dan mengunggahnya di channel Youtube miliknya. Dan 

pengembangan karyanyapun mulai diperluas melalui akun sosial media Instagram 

miliknya yaitu @nufiwardhanaofficial. 

Gambar 2.5 

Nufi Wardhana 

 

 

 

 

 

                             Sumber: Instagram @nufiwardhanaofficial 

Nufi kerap kali aktif dalam kegiatan-kegiatan sosial dan kemanusiaan. Serta 

memberikan dukungan kepada generasi muda di Indonesia untuk mau berkembang 



dengan ciri khas budaya dari daerah asalnya masing-masing. Nufi juga mengaku tak 

ingin dikenal sebagai seorang musisi. Ia memiliki sisi kemanusiaan dan cinta tanah 

air yang begitu tinggi. Salah satunya dengan rencana mulianya untuk dapat membuat 

sekolah agar dapat ikut berperan di masyarakat. 

2.2.2. Peran Serta Nufi Wardhana sebagai digital influencer di program Jalan- 

jalan Heppiii 76 dan Festival Heppiii 76 

Djarum 76 dengan program Djarum 76 yaitu ][‘8uJalan-jalan Heppiii 76 

DAN Festival Heppiii 76 melakukan kegiatan promosi melalui instagram untuk 

mengangkat potensi desa-desa binaan Djarum 76 yang tersebar di beberapa wilayah 

Jawa Tengah dan DIY. Pada tahun ketiga program Jalan-jalan Heppiii 76 dan 

Festival Heppiii 76 ini, Djarum 76 mengajak Nufi Wardhana untuk menjadi Duta 

Heppiii 76 yang akan melakukan kegiatan kunjungan ke desa-desa binaan Djarum 

76 dan menyampaikan informasi tentang potensi desa di akun Instagram miliknya 

dalam program Jalan-jalan Heppiii 76. 

Gambar 2.6 

Poster Festival Heppiii 76 tahun 2019 

 

 

 

 

 

 

 

  Sumber: Instagram @nufiwardhanaofficial 

Sebagai Duta Heppiii 76, Nufi Wardhana memiliki tugas untuk mendukung 

penuh pengembangan potensi-potensi desa binaan Djarum 76. Salah satunya adalah 



dengan melakukan kunjungan ke desa-desa dan ikut serta mempromosikan protensi-

potensi yang ada melalui akun Instagram Nufi Wardhana yang saat ini sudah 

mencapai 405.000 followers (per tanggal 1 Oktober 2019). 

 

Gambar 2.7 

Nufi Wardhana saat bersiap untuk riding mengunjungi desa-desa binaan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


