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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis jumlah pembelian konsumen 

terhadap buah salak dan menganalisis pengaruh faktor harga buah salak, harga 

produk subtitusi, pendapatan konsumen, jumlah anggota keluarga konsumen, dan 

selera konsumen terhadap jumlah pembelian buah salak di Agrowisata Omah 

Salak Kabupaten Sleman, Yogyakarta. Penelitian dilaksanakan pada Juni-Agustus 

2019. Lokasi penelitian ditentukan secara purposive pada Agrowisata Omah Salak 

di Kecamatan Turi, Kabupaten Sleman. Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah survei dengan sampel sebanyak 100 pengunjung yang diambil secara 

accidental sampling. Analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa jumlah pembelian salak di Agrowisata 

Omah Salak rata-rata sebanyak 5,3 kg pada setiap pembelian dan jenis buah salak 

yang paling banyak dibeli adalah salak pondoh super. Variabel harga buah salak 

(X1), harga buah jeruk (X2), pendapatan konsumen (X3), jumlah anggota 

keluarga konsumen (X4), selera konsumen (X5) secara serempak berpengaruh 

nyata terhadap jumlah pembelian salak di Agrowisata Omah Salak. Secara parsial 

variabel pendapatan konsumen (X3), jumlah anggota keluarga konsumen (X4), 

dan selera konsumen (X5) berpengaruh nyata terhadap jumlah pembelian salak di 

Agrowisata Omah Salak. Variabel harga buah buah salak (X1) dan harga buah 

jeruk (X2) tidak berpengaruh terhadap jumlah pembelian salak di Arowisata 

Omah Salak. 

 

Kata kunci : buah salak, faktor, jumlah pembelian. 

 

 

ABSTRACT 
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This research aims to the effect of total purchase salak fruits and to 

determine of variable salak prices, the price of orange, household income of 

consumers, family size of consumers, taste of consumers, and the attractiveness of 

agritourism that affect the total purchase of salak fruits in Omah Salak 

Agritourism. This research was carried out in June to August 2019. The research 

location determined by purposive at Omah Salak Agritourism in sub-district Turi, 

Sleman regency. This research was used survey method with 100 visitor taken by 

accidental sampling. The data analytical method used multiple linear regression. 

The result showed the average of salak purchases at Agro Tourism Omah Salak 

5,3 kg every time buyer and the most  fruit  is salak pondoh super. The variable of 

salak price (X1), the price of orange (X2), household income of consumers (X3), 

family size of consumers (X4), taste of consumers (X5) and the attractiveness of 

agritourism simultaneously have real effect on the total purchase of salak fruits in 

Omah Salak Agritourism. Partially the variable of household income of 

consumers (X3), family size of consumers (X4), and the taste of consumers (X5) 

have real effect on the total purchase of salak fruits. The variable of price of salak 

price (X1), price of orange(X2) have no effect on the total purchase of salak fruits 

in Omah Salak Agritourism. 

 

Keywords: salak fruit’s, factor, total purchase 
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