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ABSTRAKSI

Judul: Strategi Komunikasi Pemasaran Musik Independen “Album
Generation Y” Kunto Aji.

Industri musik Indonesia merupakan ladang para musisi untuk
memperkenalkan karyanya. Untuk bisa bersaing dan berkembang di industri musik
Indonesia, para musisi memilih untuk bergabung dengan label komersial ataupun
label indipenden. Untuk musisi yang memilih untuk bergabung dengan label
komersial lebih mudah untuk memasarkan karnya karena bantuan dari label
tersebut. Akan tetapi, untuk musisi yang memilih label independen harus memiliki
usaha yang lebih untuk bisa memasarkan karyanya. Tidak sedikit juga musisi yang
memilih jalur independen tidak bisa bersaing dengan musisi lainnya. Kunto Aji
merupakan salah satu musisi yang memilih jalur independen dan bisa bersaing
dengan musisi lain yang memilih label komersil. Penelitian ini dilakukan untuk
mengetahui strategi komunikasi pemasaran yang digunakan oleh Kunto Aji dalam
memasarkan album Generation Y melalui jalur independen, sehingga bisa bertahan
di industri musik Indonesia.

Penelitian ini menggunakan Analisis SOSTAC dan Teknik Komunikasi
Persuasif, disertai jurnal-jurnal penelitian terdahulu untuk menjelaskan hasil
penelitian tersebut. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif
serta analisis kualitatif domain. Data yang diperoleh menggunakan metode
wawancara dan observasi partisipan dengan Kunto Aji, beberapa tim manajemen
Kunto Aji dan penggemar Kunto Aji.

Hasil penelitian ini merupakan analisis dari komunikasi pemasaran analisis
SOSTAC dengan adanya semangat kolaborasi sampai digital platform yang
digunakan. Serta penggunaan Teknik Komunikasi Persuasif yang membuat
kedekatan intimate dengan para penggemar Kunto Aji. Selain itu, Kunto Aji dan
tim manajemen adalah sebuah manajemen yang berjalan secara independen.
Dengan adanya kedekatan yang terjalin antara Kunto Aji dan para penggemarnya,
sebagai bukti tindakan loyalitas para penggemar tidak hanya membeli album
Generation Y saja, melainkan memberikan art work maupun mengcover lagu
Kunto Aji dari album Generation Y. Selain itu Kunto Aji juga mendapatkan
penghargaan baik dalam dan luar negeri. Rekomendasi yang diberikan untuk Kunto
Aji dan tim manajemen, antara lain lebih konsisten dalam menjalankan kegiatan
Temu Akhir Bulan untuk tetap mempertahankan intimate yang terjalin dengan
penggemar, membuat inovasi yang unik dan kreatif untuk karya-karya selanjutnya,
serta semakin membuat karya yang dekat dengan penggemarnya.

Kata Kunci : Industri Musik Indonesia, Label Musik Independen, Analisis
SOSTAC, Teknik Komunikasi Persuasif, Digital Platform.
ABSTRACT
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ABSTRACT

Title: Marketing Communication Strategy of Independent Music Singer
Kunto Aji’s “Generation Y” Album.

Music industry has became one of the fastest growing industry in Indonesia.
There are a few options of recording company for aspiring artist to choose, but the
most common on recent recording industry are Major record label and Indie (short
for Independent) label. Major record label is defined as a label that commands a
high percentage of annual record sales, and can publish, distribute, and market its
own content. On the contrary, most of Indie label doesn’t have a huge funding,
therefore it has to operate their own publishing, distributon and marketing by
collaborating with other smaller companies. Kunto Aji is among many Indonesian
artist who has chosen to build his career under the Indie record label. This study
aims to find out what marketing communication strategies he had to sell his latest
album “Generation Y.

This qualitative research used the basic concept of SOSTAC Analysis and
Persuasive Communication Technique along with previous journals to explain the
research findings. Qualitative descriptive approach and domain-qualitative analysis
had also been used to further analysed the findings in this research. The data of the
research was collected through series of interviews and observations of Kunto Aji
himself, his label management and his fans.

The result of this study shows that there was a digital platform utilization
and an intimate fans-artist relationship development analysed with SOSTAC
Analysis and Persuasive Communication Technique respectively. Kunto Aji owns
an Indie recording label that he managed with his management team. The study
found that establishing an intimate relationship between Kunto Aji and his fans had
have effects on many aspects, such as improved level of loyalty among his fans.
The fans showed their ‘loyalty’ by supporting Kunto Aji’s work, from buying his
latest album called Generation Y and his art works, to covering his songs then
posting it on social media. The constant support that the fans gave also had
contributed in Kunto Aji winning many awards both in Indonesia and International.
There are some suggestions researcher would like to give to Kunto Aji and his
management, such as to improve consistency at conducting events like “Temu
Akhir Bulanan” to maintain fans-artist intimacy and to incorporate more creative
and unique innovation in his upcoming work.

Key Words: Indonesia Music Industry, Independent Music Lable, SOSTAC
Analysis, Persuasive Communication Technique, Digital Platform.
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