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ABSTRAK

Judul TA : Strategi Promosi Dalam Meningkatkan Volume
Penjualan Pada PT. Nusantara Sakti Semarang.

Nama Penulis : Muhammad Yusuf Guci

NIM : 14020316060015

PT. Nusantara Sakti Semarang adalah dealer motor resmi merk Honda
area Semarang dan sekitarnya yang bergerak di bidang jasa penjualan, perawatan
dan penyediaan suku cadang. Dalam memasarkan dan menjualkan produknya, PT.
Nusantara Sakti Semarang melakukan beberapa kegiatan promosi yang efektif dan
efisien. PT. Nusantara Sakti Semarang merumuskan strategi-strategi sebagai
usaha mempertahankan eksistensinya serta memenangkan persaingan dengan
kompetitor lain. Kegiatan Promosi perusahaan diharapakan dapat berperan dalam
meningkatan volume penjualan serta meningkatkan pangsa pasar (Market Share).
Kegiatan promosi juga akan mempertahankan kestabilan Branch Image produk
perusahaan serta meningkatkan Branch Image produk Honda.

Tujuan Tugas Akhir ini adalah mendeskripsikan pelaksanaan yang tepat
guna meningkatkan volume penjualan pada PT. Nusantara Sakti Semarang.
Metode penelitian ini menggunakan deskriptif dengan teknik pengumpulan data
melalui observasi dan wawancara kepada pihak PT. Nusantara Sakti mengenai
strategi dan pelaksanaan promosi yang sudah berjalan seperti Personal Selling,
Periklanan (media sosial, media iklan cetak, media iklan luar, mobil box),
Hubungan Masyarakat, dan Promosi Penjualan. Berdasarkan hasil penelitian dapat
disimpulkan bahwa pelaksanaan hubungan masyarakat serta promosi penjualan
yang diharapkan dapat meningatkan daya tarik masyarakat untuk membeli motor
merk Honda di PT. Nusantara Sakti Semarang. Saran dari penulis yaitu
memaksimalkan Sumber Daya Manusia (SDM) serta mengoptimalkan strategi
promosi agar lebih menarik bagi calon-calon konsumen.

Kata Kunci : Promosi, Personal Selling, Periklanan, Hubungan Masyarakat,

Promosi Penjualan.



ABSTRACT

Final Project Tittle : Promotion Strategy to Increasing Volume Sales at
PT. Nusantara Sakti Semarang.

Author Name : Muhammad Yusuf Guci

Student ID Number : 14020316060015

PT. Nusantara Sakti Semarang is the official motorbike dealer for Honda
brand in Semarang and its surrounding areas that engaged in sales, maintenance,
and spare parts supply. To market and sell its products, PT. Nusantara Sakti
Semarang carries out several effective and efficient promotional activities. PT.
Nusantara Sakti Semarang formulates strategies to maintain its existence and win
the competition from other competitors. Company activities are expected to
increase sales volume and market share. Promotional activities are also expected
to maintain the stability of the branch Image and its product also increases the
Branch Image of Honda products.

The purpose of this Final Project is to describe the proper promotional
activities to increase sales volume at PT. Nusantara Sakti Semarang. This research
uses data collection descriptive method through observation and interviews with
the PT. Nusantara Sakti related to the strategy and implementation of existing
promotions such as Personal Selling, (d2d), Advertising media (printed media,
social media, billboards, banners, and pamphlets), Public Relations, and Sales
Promotions. Based on the results of the study it can be concluded that the
implementation of public relations and sales promotions can attract the customer
to buy Honda brand motorcycles at PT. Nusantara Sakti Semarang. Suggestions
from writers are maximizing Human Resources (HR) and optimize promotion
strategies to attract prospective customers..

Keywords: Promotion, Personal Selling, Advertising, Public Relations, Sales

promotion.
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