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MOTTO 

 

“Lakukan Hal-Hal Yang Kau Pikir Tidak Bisa Kau Lakukan.” Eleanor 

Roosevelt 
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ABSTRAK 

Nama  : Vika Resi Dwi Pujiastuti 

NIM  : 14030116060026 

Judul : Aktivitas Komunikasi Pemasaran PT. Suara Merdeka Press Semarang  

Dalam Penyelenggaraan Event Warga Guyub 

 

 PT. Suara Merdeka Press merupakan suatu perusahaan yang bergerak di bidang surat 

kabar. Perkembangan zaman yang semakin pesat membuat setiap perusahaan surat kabar 

gencar melakukan berbagai kegiatan untuk meningkatkan awareness masyarakat terhadap 

produknya. Karena itu, divisi marketing communication PT. Suara Merdeka Press Semarang 

semakin gencar untuk mengadakan special event untuk masyarakat agar surat kabar Suara 

Merdeka tetap dikenal oleh masyarakat. Salah satu event yang diselenggarakan oleh divisi 

marketing communication PT. Suara Merdeka Press Semarang yaitu Warga Guyub. 

 Penelitian dengan judul “ Aktivitas Komunikasi Pemasaran PT. Suara Merdeka Press 

Semarang dalam Penyelenggaraan Event Warga Guyub” memiliki rumusan masalah 

bagaimana aktivitas komunikasi pemasaran PT. Suara Merdeka Press Semarang dalam 

penyelenggaran event warga guyub. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

bagaimana aktivitas divisi marketing communication PT. Suara Merdeka Press Semarang 

dalam menyelenggarakan suatu event. Penelitian ini menggunakan tipe deskriptif kualitatf, 

dengan subjek penelitian yaitu perwakilan dari staff marketing communication dan corporate 

communication. Hasil temuan penelitian akan dianalisis dengan metode analisis kualitatif. 

Landasan teori yaitu aktivitas PR, keterkaitan PR dengan Marcomm, komunikasi pemasaran, 

dan special event. 

 Dari hasil penelitian yang dilakukan dapat diketahui bahwa divisi marketing 

communication PT. Suara Merdeka Press Semarang dalam penyelenggaran event sudah 

melaksanakan tahapan – tahapan untuk menyelenggarakan suata event. Mulai dari tahap riset 

dengan melakukan survei lokasi, tahap deisgn yang dilakukan dengan cara brainstorming 

pada saat meeting berlangsung, tahap perencanaan yang memperhatikan elemen how dan 

why, kemudian tahap koordinasi yang dilakukan dengan memperhatikan beberapa aspek 

diantaranya komunikasi, kepentingan pribadi, komitmen, kepercayaan dan kolaborasi, dan 

yang terakhir tahap evaluasi yang dilakukan dengan cara melakukan meeting setelah event 

diselenggarakan. 

Kata Kunci: Marketing Communication, Special Event, Suara Merdeka, Warga Guyub 
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ABSTRACT 

Name : Vika Resi Dwi Pujiastuti 

NIM : 14030116060026 

Title  : Activity of Marketing Communications PT. Suara Merdeka Press Semarang     

in Organizing Warga Guyub Event  

 

  

 PT. Suara Merdeka Press is a company engaged in the field pf newspapers. The 

rapid development of the era makes every newspaper company intensively conduct various 

activities to increase public awareness of is products. Therefore, the marketing 

communication division of  PT. Suara Merdeka Press Semarang increasingly aggressive to 

hold a special event for the community so that the Suara Merdeka newspaper remains known 

by the public. One of the events organized by marketing communications division of PT. 

Suara Merdeka Press Semarang is Warga Guyub. 

 Research entitled “Marketing Communication Activity of PT. Suara Merdeka Press 

Semarang in Organizing Warga Guyub Event” has a problem formulation how marketing 

communication activities of PT. Suara Merdeka Press Semarang in organizing a warga guyub 

event. The purpose of this study is to find out how the activity of marketing communication 

division of PT. Suara Merdeka Semarang Press in organizing an event. This research uses 

descriptive qualitative type, with research subject that is representative of marketing 

communication staff and corporate communication. The research finding will be analyzed by 

qualitative analysis method.Theoretical basis used is PR activity, the relationship between 

Public Relations and Marketing Comuunication, marketing communication and special 

events. 

 From the result of research conducted it can be seen that the marketing 

communications division of PT. Suara Merdeka Press Semarang in organizing the event has 

carried out the stages to organize an event. Starting from the research stage by conducting site 

survey, the design stage is done by brainstorming during the meeting, the planning stage that 

take into account the elements of how and whay, then the coordination phase is done by 

taking into account several aspects such as communication, personal interest, commitment, 

trus and collaboration. And the last stage of evaluation conducted by meeting after the events 

was held. 

 

Key Note: Marketing Communication, Special Event, Suara Merdeka, Warga Guyub 
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