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“You’re supposed to be the leading lady of your own life, for God’s sake” 

(Iris, The Holiday - 2006) 

 

 

 

 

 

“We live alone, we die alone. Everything else is just an illusion” 

(George Zinavoy, The Art of Getting By - 2011) 
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ABSTRAK 

 

Judul  : Hubungan Terpaan Buzz Marketing Bocah Tembalang Terhadap Keputusan Follower 

Untuk Datang Ke Event Media Partner Bocah Tembalang Dengan Status Sosial 

Ekonomi Follower Sebagai Variabel Moderating 

Nama : Elisabet 

NIM  : 14030115120053 

Bocah Tembalang merupakan buzzer media partner yang bergerak dalam platform instagram 

dengan jumlah pengikut yang mayoritas adalah mahasiswa. Bocah Tembalang sudah 

melakukan buzzing untuk menarik konsumen. Namun pada kenyataannya terdapat beberapa 

event yang bekerjasama dan mempercayakan pemasarannya kepada Bocah Tembalang dan 

tidak mencapai target pengunjung yang diinginkan. Maka dari itu, penelitian ini ingin 

mengetahui apakah terpaan buzz marketing Bocah Tembalang memiliki hubungan dengan 

keputusan follower untuk datang ke event media partner Bocah Tembalang. Penelitian ini juga 

akan menguji hubungan hubungan terpaan buzz marketing Bocah Tembalang terhadap 

keputusan follower untuk datang ke event media partner Bocah Tembalang dengan status sosial 

ekonomi follower sebagai variabel moderating. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Elaboration Likelihood Theory. Tipe 

penelitian yang digunakan adalah tipe eksplanatori dengan pendekatan metode penelitian 

kuantitatif. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini yaitu dengan menggunakan teknik 

non probability sampling dengan cara purposive sampling. Sampel dari penelitian ini adalah 

follower aktif Bocah Tembalang selama satu tahun terakhir. Jumlah responden yaitu 100 orang. 

Analisis data yang digunakan adalah uji korelasi kendall tau-b dan konkordansi kendall W. 

Dalam penelitian ini ditunjukkan bahwa terpaan buzz marketing  Bocah Tembalang mengenai 

event media partner Bocah Tembalang tinggi dikarenakan tingginya followers Bocah 

Tembalang yang banyak mengakses informasi melalui akun Bocah Tembalang. Hal ini dilihat 

dari jumlah visit follower dalam mengakses Bocah Tembalang dalam satu waktu tertentu. 

Hasil uji hipotesis pertama menunjukkan bahwa Terpaan Buzz Marketing Bocah Tembalang 

(X) dengan keputusan Follower untuk datang ke event media partner Bocah Tembalang (Y) , 

didapatkan hasil nilai koefisien korelasi sebesar 0,70. dengan tingkat keeratan hubungan yang 

kuat. Hasil signifikansi Z hitung sebesar 10,376, dimana Z hitung lebih besar dari Z table 1% 

yaitu 2,36 

Hasil uji hipotesis kedua menunjukkan Terpaan Buzz Marketing Bocah Tembalang (X) dengan 

keputusan Follower untuk datang ke event media partner Bocah Tembalang (Y) dan Status 

Sosial Ekonomi Follower (Z), didapatkan hasil nilai koefisien korelasi sebesar 0,39. Hasil 

tersebut menunjukkan terdapat hubungan positif yang tidak signifikan dengan tingkat keeratan 

hubungan yang sangat lemah. 

Dalam penelitian ini juga ditemukan Bocah Tembalang memiliki tingkat keviralan yang cepat 

dalam menyebarkan informasi kepada follower sehingga Bocah Tembalang dapat dijadikan 

media partner yang baik dalam event media partner perusahaan. 

Kata Kunci : Buzz Marketing, Status Sosial Ekonomi, Follower, event media partner, Bocah 

Tembalang. 
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ABSTRACT 

Title  : The Correlation between Buzz Marketing Exposure of Bocah Tembalang with 

Followers Decision To Come to Event Media Partners of Bocah Tembalang Tembalang 

with Followers Social Economic Status As Moderating Variables 

Name : Elisabet 

NIM  : 14030115120053 

Bocah Tembalang is a media buzzing that moves on the Instagram platform with a majority of 

followers who are students. Bocah Tembalang has done buzzing to attract consumers. But in 

reality there are several events that work together and entrust marketing to Bocah Tembalang 

and do not reach the desired visitor target. Therefore, this study wants to find out whether the 

exposure of Bocah Tembalang's marketing buzz has a relationship with the follower's decision 

to come to the media event for the partner of Bocah Tembalang. This study will also examine 

the relationship between the exposure of the Bocah Tembalang buzz marketing with the 

follower's decision to come to the Bocahg Tembalang media partner event with follower socio-

economic status as a moderating variable. 

In this study it was shown that the exposure of the Bocah Tembalang marketing buzz about the 

media event of the Bocalang Tembalang partner was high due to the high followers of the 

Tembalang Boy who had access to information through the Tembalang Boy account. This can 

be seen from the number of visit followers in accessing the Tembalang Boy at a certain time 

The theory used in this study is Elaboration Likelihood Theory. The type of research used is 

explanatory with a quantitative research method approach. The sampling technique in this 

study is by using non-probability sampling techniques with means of purposive sampling. 

Samples from this study were active followers of the Bocah Tembalang for the past year. The 

number of respondents is 100 peoples. Data analysis used in this research are the Kendall Tau-

B correlation test and Kendall W. concordance. 

The results of the first hypothesis test showed that the exposure of Buzz Marketing of the Bocah 

Tembalang (X) with the decision of the follower to come to the Bocah Tembalang media 

partner event (Y), obtained a correlation coefficient value of 0.70. with a strong level of 

correlation. The result of Z significance is 10.376, where Z count is greater than Z table 1%, 

which is 2.36 

The results of the second hypothesis test showed the exposure of Buzz Marketing of the Bocah 

Tembalang (X) to the decision of the follower to come to the media event of the partner of 

Bocah Tembalang (Y) and the Follower Social Economic Status (Z), the correlation coefficient 

value was 0.39. These results indicate there is a positive relationship that is not significant with 

a very weak degree of closeness. 

In this study, it was also found that Bocah Tembalang a reliable level of information 

dissemination to followers so that Bocah Tembalang can be a good media partner in the 

company's media partner event. 

Keywords: Buzz Marketing exposure, Followers' Socio-Economic Status, Follower's decision 

to come to the media partner event Bocah Tembalang. 
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KATA PENGANTAR 

 Skripsi dengan judul “Hubungan Terpaan Buzz Marketing Bocah Tembalang Terhadap 

Keputusan Follower Untuk Datang Ke Event Media Partner Bocah Tembalang Dengan Status 

Sosial Ekonomi Follower Sebagai Variabel Moderating” ini bermula dari data mengenai. 

Bocah Tembalang menyebutkan adanya ketidak tercapaian target dari beberapa event yang 

telah menggunakan Bocah Tembalang sebagai media partner untuk mempromosikan event 

mereka pada periode 2017-2018. Padahal beberapa event tersebut sudah mempercayakan 

Bocah Tembalang yang ditargetkan mengenai target utama perusahaan yaitu mahasiswa di 

Semarang sebagai alat pemasaran mereka via media sosial, namun nyatanya target audiens 

yang diharapkan oleh pihak penyelenggara event masih tetap tidak tercapai. Salah satu faktor 

yang dapat mendukung hal tersebut adalah status sosial ekonomi dari para pengikut akun 

instagram Bocah Tembalang sendiri.  

Skripsi ini terdiri dari lima bab. Bab pertama menguraikan mengenai latar belakang, perumusan 

masalah, tujuan dan signifikansi penelitian, landasan teori, serta hipotesis penelitian. Bab kedua 

terdiri dari gambaran umum objek penelitian yang dalam hal ini adalah Bocah Tembalang. 

Kemudian dilanjutkan dengan bab tiga yang terdiri dari hasil penelitian dimana didalamnya 

termasuk deskripsi hasil penelitian dari masing masing variabel yaitu variabel Terpaan Buzz 

Marketing Bocah Tembalang, Status Sosial Ekonomi Follower, dan Keputusan Follower untuk 

datang ke event media partner Bocah Tembalang. Kemudian dilanjutkan dengan bab empat 

yang berisi uji validitas dan uji reabilitas. Lalu dilanjutkan dengan uji hipotesis dengan 

menggunakan uji korelasi kendall tau-b dan konkordansi kendall W. Penelitian ini diakhiri 

dengan bab lima yang berisikan tentang kesimpulan dan saran dari perencanaan serta hasil 

penelitian yang telah dibahas sebelumnya.  

Penulis berharap skripsi ini dapat digunakan sebaik-baiknya dan bermanfaat baik untuk 

pihakpihak terkait, maupun siapa pun yang membaca dan mempelajarinya. Penulis menyadari 

bahwa masih banyak kekurangan dari skripsi yang dibuat ini, maka dari itu penulis menerima 

kritik serta saran demi kemajuan penulis di masa yang akan datang.  

Semarang, 29 Mei 2019  

 

Elisabet  

NIM 14030115120053 
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