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PENGARUH BRAND IMAGE DAN BRAND AWARENESS TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR HONDA SCOOPY 

DENGAN MINAT BELI SEBAGAI VARIABEL INTERVENING 

(Studi Kasus Pada Konsumen PT. Nusantara Sakti di Kota Semarang) 

Abstraksi 

Keputusan pembelian dapat dipengaruhi oleh minat beli seseorang 

terhadap suatu produk yang ditawarkan oleh perusahaan. Dewasa ini perusahaan 

bersaing untuk mendapatkan hati konsumen untuk berminat terhadap produk yang 

ditawarkan. Minat beli ini dapat dipengaruhi oleh beberapa faktor. Produk yang 

ditawarkan oleh perusahaan harus diperkenalkan terlebih dahulu kepada 

konsumen dengan cara meningkatkan brand image dan brand awareness sehingga 

produk akan dikenal, diminati dan akhirnya dibeli oleh konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand image (X1) dan 

brand awareness (X2) terhadap keputusan pembelian (Y2) melalui minat beli (Y1) 

konsumen PT. Nusantara Sakti Semarang. Tipe penelitian ini menggunakan 

explanatory research dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara dan 

alat pengumpulan data menggunakan kuesioner. Sumber data dalam penelitian ini 

adalah data primer dan data sekunder. Teknik pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan purposive sampling dan non probability sampling. 

Sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 responden di Kota. Teknis analisis 

menggunakan uji instrumen, tabulasi silang, regresi linier sederhana, regresi linier 

berganda, uji t, dan uji F dengan SPSS. 

Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image mempunyai 

pengaruh yang signifikan terhadap minat beli (Y1), dan brand awareness (X2) 

mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap minat beli (Y1). Hasil penelitian 

juga menunjukkan bahwa ada pengaruh yang signifikan antara brand image dan 

brand awareness secara bersama-sama terhadap minat beli dan Minat beli (Y1) 

mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian 

(Y2).Berdasarkan hasil penelitian, peneliti menyarankan agar PT. Nusantara Sakti 

untuk menguatkan konsep yang mana seperti tagline Honda Scoopy yaitu “Live 

Uniqly Different” agar tidak terkesan tertinggal di pandangan konsumen dan 

untuk brand awareness dengan cara perusahaan terus meningkatkan pengenalan 

produk sepeda motor Honda Scoopy kepada konsumen lebih besar lagi seperti 

secara online. 

 

Kata kunci : brand image, brand awareness, minat beli, keputusan pembelian 
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THE EFFECT OF BRAND IMAGE AND BRAND AWARENESS ON 

PURCHASE DECISIONS OF HONDA SCOOPY WITH PURCHASE 

INTEREST AS INTERVENING 

(Case Study On Consumer PT. Nusantara Sakti Semarang) 

Abstract 

Purchasing decisions can be influenced by a person’s buying interest in a 

product offered. Nowadays companies compete to get consumer’s heart to be 

interested in the product.  Buying interest is heavily influenced by several factors. 

The product must be introduced to the consumer first. Companies can use a 

variety of ways to introduce their product, like increase their brand image and 

brand awareness so the product will be recognized, sought and eventually 

purchased by consumers. 

This research is conducted to explain the influence of brand image and 

brand awareness on buying decisions of Honda Scoopy with buying interest as 

intervening variable. Type of this research is using explanatory research with data 

collection techniques through questionnaires and interviews. The sampling of this 

research amounted to 100 respondents in Semarang City. Technical analysis used 

instrument test, cross tabulation, simple linear regression, multiple linier 

regression, test t, and test F. 

The results showed that brand image had a significant influence on buying 

interest (Y1), and brand awareness (X2) had a and significant influence on buying 

interest (Y1). The results also show that there is a significant influence between 

brand image and brand awareness together with interest in buying interest. 

Purchasing interest (Y1) has a significant influence on purchase decision 

(Y2).The suggestion of this research is to amplify the concept of Honda Scoopy 

and for brand awareness the company should do the marketing online.  
 

  

Keywords: brand image, brand awareness, buying interest, purchase decision 
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