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ABSTRAK 

 

Di era modern ini, mall adalah salah satu bentuk pusat perbelanjaan yang digemari oleh masyarakat. Pada 

awal tahun 1990-an mulai marak dibangun pusat perbelanjaan yang kemudian dipadukan dengan konsep 

hiburan seiring dengan perkembangannya. Hal ini yang kemudian selanjutnya memicu perkembangan 

mall dengan konsep-konsep yang berbeda. 

Di Kota Semarang sendiri, konsep mall yang berkembang adalah mall dengan jenis enclosed mall. Enclosed 

mall memiliki karakter bangunan dengan sistem penghawaan dilakukan secara mekanis yg lazim 

dinamakan dengan EMAC (Enclosed Mall Air Conditioned), dimana pengunjung dan penjual terlindung 

dalam suatu bangunan yang tertutup. Karakter bangunan tersebut memiliki beberapa dampak negatif 

seperti borosnya konsumsi energi listrik untuk penghawaan dan dari segi lingkungan Enclosed Mall 

memberikan citra kapitalis pada lingkungannya. 

Berdasarkan uraian diatas maka diperlukan perencanaan dan perancangan sebuah mall di Kota Semarang 

dimana mall yang akan dirancang menawarkan konsep dan karakter yang berbeda dengan mall yang 

sudah ada di Kota Semarang, yaitu Semi-Street Mall. Semi Street Mall merupakan adopsi dari bentuk 

enclosed mall yang banyak berkembang di masyarakat dan di sinergikan dengan konsep mall sebenarnya 

sebagai area perbelanjaan dengan tatanan serial vision yang menghubungkan dari satu titik menuju titik 

yang lain. 

 

Kata Kunci : Mall, Semi Street Mall, Kota Semarang 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vii SHOPPING MALL DI KOTA SEMARANG 

KATA PENGANTAR 

 

Dengan menyebut nama Allah SWT yang Maha Pengasih lagi Maha Panyayang, saya panjatkan 

puja dan puji syukur atas kehadirat-Nya, yang telah melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya kepada kami, 

sehingga saya dapat menyelesaikan Landasan Program Perencanaan dan Perancangan Arsitektur (LP3A) 

Tugas Akhir 143 yang berjudul Shopping Mall di Kota Semarang. 

Dalam penyelesaian laporan ini, kami telah memperoleh bimbingan, bantuan, masukan, dan 

tanggapan dari berbagai pihak. Sehubungan dengan hal tersebut, penulis menyampaikan terima kasih dan 

penghargaan kepada:  

1. Allah SWT, Tuhan sekaligus Pengatur Kehidupan yang telah memberikan kesempatan bagi penulis 

untuk menyelesaikan Landasan Program Perencanaan dan Perancangan hingga selesai. 

2. Ir. Hermin Werdiningsih, M.T, selaku dosen pembimbing utama yang telah membimbing saya 

untuk menyelesaikan Tugas Akhir Periode 143 dengan sebaik-baiknya. 

3. Prof. Ir. Edy Darmawan, M.Eng, selaku dosen pembimbing kedua yang telah membimbing saya 

untuk menyelesaikan Tugas Akhir Periode 143 dengan sebaik-baiknya. 

4. Sukawi, S.T., M.T. dan Dr. Eng. Bangun IRH, S.T., M.T. selaku Dosen Penguji Tugas Akhir periode 

143 penulis yang telah memberikan kritik dan saran yang membangun untuk tugas akhir ini 

5. Ir. Budi Sudarwanto, M.Si, selaku dosen koordinator Tugas Akhir 143 Departemen Arsitektur 

Fakultas Teknik Universitas Diponegoro. 

6. Kedua orangtua tercinta, Sukirno dan Sutarti, adik tersayang, Devina Aninda Putri dan Ivah Erlinda 

yang selalu memberikan cinta, doa, dorongan dan semangat tanpa batas. 

7. Kekasih tercinta Danang Wahyu Diono S.H, yang sudah banyak membantu penulis dalam segala 

keperluan Tugas Akhir ini serta senantiasa memberi doa dan dukungan sampai laporan ini selesai 

dibuat. 

8. Teman-teman yang sudah penulis anggap keluarga sendiri ; Vinka Dwikusuma, Sharfina Bella, 

Yasintha Rahma, Khansa Saffana, Intan Reyndan, Nabila Dea, Cattleya Vidi, Rhenita Ave, dan Intan 

Kusumah, yang sudah berjuang bersama serta saling memberi dukungan. 

9. Semua pihak yang telah membantu dalam pelaksanaan pembuatan LP3A ini. 

 

 



 

viii SHOPPING MALL DI KOTA SEMARANG 
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 Sekian. 
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