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Aplikasi Sistem Informasi Geografis untuk Identifikasi
Potensi Lokasi Papan Iklan di Wilayah Kota Semarang

Andri Suprayogi ¥ , Arwan Putra Wijaya V), Lea Kristi Agustina ¥
1) Dosen Teknik Geodesi Universitas Diponegoro, Semarang
2) Alumni Teknik Geodesi Universitas Diponegoro, Semarang

Abstract

Advertisement are designed objects for the purpose of introducing, encouraging, promoting, or to draw
public attention to goods, services, persons, or entities who can be seen, read, heard, felt and / or enjoyed
by the public. In simple billboard interpreted as promotion tool of goods and services such as a message or
information delivered through the outdoor media. Situaded on quite crowded roads in Semarang City,
especially in Gajah Mada, Pandanaran and Pemuda street’s makes the existence of billboards to be
competitve for providers of goods or services in order to alluring consumers in order to use the goods and
services offered by them.

This research aim to know the potential of billboard locations and spread along the Gajah Mada,
Pandanaran and Pemuda street’s. Final results from this research provides information that can be used
as review and consideration in determining the location of billboards is quite potentially, this can be done
by certain agencies of local government in Semarang City and other interested parties.

Conducted by qualitative research methads, this research which will produce descriptive data were
compiled in a geographic information system to obtain map of the layout point locations spread
advertisement, then performed an analysis based on the provisions of the distance between advertisement
and restrictions the placement of advertisement. Based on the observation and analysis, identification
potential of new billboard point locations can be done according with the specified criteria. Research
results shows that there are 11 new potential billboards points for the large types and 73 new potential
billboards points to medium sized types, both located on the sidewalks / curb.

Keywords: Advertising, GIS, Potential of billboards.

PENDAHULUAN terhadap kualitas visual suatu kota, hal ini pasti akan
menjadi suatu masalah jika pemasangan papan iklan di
Latar Belakang koridor jalan perkotaan tidak memiliki keteraturan dan

Kota Semarang merupakan salah satu kota besar yang
berkembang dalam hal perekonomian dengan
penduduk yang berjumlah 1.4 juta jiwa, maka semakin
besar pula potensi dalam pengembangan sektor
ekonominya. Semakin maraknya dunia perekonomian
berakibat pada berkembangnya media infomasi yang
digunakan sebagai salah satu sarana promosi..Salah
satunya promosi dilakukan dengan menggunakan
media iklan melalui spanduk, baliho, serta papan iklan.
Diperlukan adanya suatu wadah promosi dan
pengenalan yang dapat dilihat oleh setiap orang dalam
bentuk papan iklan untuk mendukung perkembangan
ekonomi di kota Semarang

Perkembangan pemasaran melalui media cetak berupa
spanduk, baliho dan sebagainya sangat berpengaruh

keserasian antar papan iklan maupun dengan
lingkungan sekitarnya. Pembuatan Sistem Informasi
Geografis ini merupakan suatu wadah yang paling
efisien dan tepat untuk mengetahui potensi lokasi
papan iklan sesuai kriteria yang sudah ditentukan
sebelumnya sehingga keteraturan dan keserasian antar
papan iklan serta lingkungan sekitar semakin mudah
terwujud.

Berdasarkan uraian tersebut untuk dilakukanlah
penelitian dengan judul “Aplikasi Sistem Informasi
Geografis untuk Identifikasi Potensi Lokasi Papan
Iklan di Wilayah Kota Semarang (Studi Kasus :
Sepanjang Jalan Gajah Mada, Pandanaran dan
Pemuda)”. Dengan implementasi data Penginderaan
Jauh dan SIG, maka lokasi potensi titik reklame pada
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lokasi tertentu dapat ditentukan. Penelitian ini

bertujuan untuk mengetahui potensi lokasi papan iklan

serta penyebarannya di sepanjang Jalan Gajah Mada,

Pandanaran dan Pemuda.

Perumusan Masalah

Permasalahan yang muncul dari latar belakang

penelitian yang telah dijabarkan sebelumnya adalah

sebagai berikut :

a. Apa saja kriteria lokasi yang dibutuhkan dalam
penempatan papan iklan?

b. Bagaimana menentukan lokasi potensi papan iklan
di Kota Semarang hingga saat ini?

Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
potensi titikk lokasi penempatan papan iklan di
sepanjang jalan Gajah Mada, Pandanaran dan Pemuda.

Ruang Lingkup Penelitian

Adapun ruang lingkup yang diajukan dalam penelitian

ini adalah sebagai berikut :

a. Penelitian ini dilakukan di sepanjang jalan Gajah
Mada, Pandanaran dan Pemuda.

b. Variabel yang akan digunakan adalah kriteria
penempatan papan iklan, lokasi, foto lokasi papan
iklan, serta jarak antar papan iklan.

c. Jenis Reklame yang ditinjau adalah reklame
berukuran besar dan sedang.

d. Peta yang digunakan adalah peta topografi serta
citra kota Semarang yang nantinya akan digunakan
sebagai penunjuk lokasi papan iklan di Kota
Semarang.

STUDI PUSTAKA

Reklame

Reklame adalah benda, alat atau media yang bentuk
dan corak ragamnya dirancang untuk tujuan
memperkenalkan, menganjurkan, mempromosikan,
atau untuk menarik perhatian umum terhadap barang,
jasa, orang, atau badan yang dapat dilihat, dibaca,
didengar, dirasakan dan/atau dinikmati oleh umum.
Secara sederhana reklame diartikan sebagai sarana
promosi barang dan jasa berupa pesan atau informasi
yang disampaikan melalui media luar ruangan.

ambar 2.1 Reklame

Papan iklan termasuk model iklan luar ruang (outdoor
advertising) yang paling banyak digunakan.
Perkembangannya pun cukup pesat. Sekarang di jaman
digital, papan iklan pun menggunakan teknologi baru

sehingga muncullah digital billboard. Ada juga mobile
billboard yaitu billboard yang berjalan ke sana ke mari
karena di-pasang di mobil (iklan berjalan).

Reklame di Kota Semarang ini ditujukan untuk media
luar ruang, baik sebagian atau keseluruhan dari media
tersebut, yang digunakan untuk :

a. Mengiklankan suatu fasilitas, bisnis, jasa atau
barang  yang  digunakan  oleh umum
(informasi tentang barang dan jasa); atau

b. Memberitahukan pendapat suatu organisasi atau
individu, pernyataan keberatan atau protes; atau

c. Memberikan informasi tentang lokasi dan kegiatan
tertentu.

Reklame Kota

Perencanaan dan Penataan

Semarang

Setiap perencanaan penempatan reklame yang meliputi
pendataan, pemetaan, penataan dan penetapan titik
reklame, harus memperhatikan estetika, keselamatan,
keserasian bangunan dan lingkungan sesuai dengan
rencana kota, sesuai ketentuan Peraturan Perundang-
undangan yang berlaku. Penataan reklame berdasarkan
Peraturan Daerah Kota Semarang Nomor 8 Tahun 2006
tentang Penyelenggaraan Reklame.

Dari segi ukuran reklame terbagi menjadi beberapa

jenis, diantaranya.

¢ Reklame kecil dengan ukuran kurang dari 4 m?
(empat meter persegi);

e Reklame sedang dengan ukuran 4 m? (empat meter
persegi) sampai 12 m? (dua belas meter persegi);
dan

e Reklame besar dengan ukuran lebih dari 12 m? (dua
belas meter persegi).

Berdasarkan peraturan tersebut, jarak minimum antar

titik reklame adalah sebagai berikut :

e Reklame besar memiliki jarak antar titik minimal
150 m (seratus lima pufuh meter, ketentuan ini juga
berlaku untuk reklame jenis megatron.

e Relklame berukuran sedang memiliki jarak antar
titik minimal 40 m (empat puluh meter) antara titik
reklame yang satu dengan yang lain.

METODOLOGI PENELITIAN

Data Penelitian

Data penelitian yang digunakan dalam tugas akhir ini

adalah sebagai berikut :

a. Peta topografi digital Kota Semarang lembar C6
dengan format CAD (.dwg)

b. Citra satelit Quick Bird

c. Data Lokasi Reklame
Kriteria Lokasi Penempatan Reklame

Peralatan Penelitian
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atan penelitian yang digunakan dalam tugas akhir

== adalah sebagai berikut :

Perangkat keras (Hardware)

* Laptop Acer Aspire 4730Z dengan spesifikasi
processor Intel Pentium Dual-Core Core, CPU
T4200 @2,00 GHz, RAM 1,00 GB

s GPS handheld

* Kamera Digital

* Printer

2. Perangkat Lunak (Software)

* Microsoft Office 2007

* ArcGIS93

* AutoCAD

Alnr Penelitian

{ Muiai
.
Persiapan

Pengumpula?l
Data
i

b 4 v
Data
Sekunder

A 4

Secara matematis jumlah titik reklame baru diperoleh
dari pembagian panjang jalan dengan mengurangi
jumlah total titikk dengan titik yang telah ada baru
sebagai berikut :

d

TNp=[3|-EN, (pez @)
Keterangan :

d = Panjang Jalan

d = Standar Jarak Rata-rata

2N = Jumlah Titik yang Sudah Ada

Y Np = Jumlah potensi titik baru

Pengecekan Lapangan

berdasarkan peta topografi, panjang jalan pada area
studi jaringan jalan yang terpantau di luar kawasan
simpang lima dan tugu muda adalah sebagai berikut
jalan Pandanaran memiliki panjang sejauh 1421, Jalan
Pemuda memiliki panjang 1595 m, dan Jalan Gajah
mada memiliki panjang

Data lokasi titik reklame ini diperoleh dengan jalan
pengecekan  lapangan pada lokasi  penelitian
menggunakan handheld GPS dan kamera digital

/ (Hasil
wawancara)

1. Peta

Data 7 Administratif
Vs Semarang
it iy 2. Data Lokasi

papan reklame

Pengecekan
Lapangan

dimana terdapat

22 Billboard berukuran besar, 15
Billboard berukuran sedang, dan 1 buah megatron.

Tabel 3.1 Jumlah Titik Reklame Pada Bahu Jalan /

Kempilasi Data

!

Analisis Potensi
Titik Reklame

s A

Selesai )

Gambar 3.1 Diagram Metodologi Pengolahan Data

- Dalam hal ini analisis potensi titik reklame dilakukan

' dengan menggunakan data posisi titik reklame yang

 =lah ada dan jarak antar titik sepanjang jalan yang
sesuai dengan peraturan yang berlaku

- Jumlah total dari titik reklame pada suatu jalan dapat
dibitung dengan membagi panjang jalan dengan jarak

minimumnya.
B

Trotoar
No. Jenis - fil
Gajah Mada | Pandanaran Pemuda
1 Billboard Besar 7 8 7
2 | Billboard Sedang 8 4 3
3 | Megatron - - 1
Jumiak 15 12 11
Plot Data Lapangan
Kemudian hasilnya diplot dengan  menggunakan
perangkat  pendukung  ArcGis 9.3  schingga

menghasilkan data spasial sebaran titik reklame yang
sepanjang Jalan Gajah Mada, Jalan Pandanaran, dan
Jalan Pemuda.

/ -

Gambar 3.2. Sebaran Titik Reklame
Berukuran Besar

=
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Tabel 4.2. Jumlah Total Titik Reklame Berukuran
Sedang Pada Bahu Jalan / Trotoar

(jarak minimum 40 meter)
Panjang Jumlah Jarak
M. | Tk Jalan Titk | Ratarata
1 Gajah Mada 1628 m 40 40.7
2 | Pandanaran 1421 m 35 40.6
3 Pemuda 1595 m 39 40.9
Jumlah 29 -

sehingga secara tekstual diperoleh potensi titik reklame
pada setiap jalan baik itu yang berukuran sedang dan
besar sebagai berikut

Tabel 4.3. Jumlah Potensi reklame

Reklame | Reklame
No. Jalan Heinr Sedan
1 Gajah Mada 3 32
2 | Pandanaran 1 31
3 Pemuda 3 36
Jumlah 7 99

A

Gambar 3.4. Sebaran Titik Reklame
Berukuran Sedang

Gambar 3.6. Reklame berukuran Sedang

Analisa Potensi Lokasi Reklame baru

Jumlah total titik reklame baru secara matematis
ditentukan dengan membagi panjang jalan dengan
jarak minimum antar reklame sedang dan besar pada
setiap luas jalan.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Tabel 4.1 Jumlah Total Titik Reklame Berukuran

Besar Pada Bahu Jalan / Trotoar
(jarak minimum 150 meter)

Panjang Jumlah Jarak
By ) A Jolan(m) | Titk | Retwesta(m)
1 | GajahMada | _ 1628 10 162.8
2_| Pandanaran 1421 5 1578
3| Pemuda 1595 10 159.5
Jumlah 29 -

Namun merujuk pada posisi reklame yvang telah ada,
dimana nampak bahwa  beberapa  reklame
terkonsentrasi pada tempat tempat tertentu maka
perhitungan di atas tidak dapat diaplikasikan di
lapangan, untuk itu dilakukan proses tambahan berupa
buffering pada setiap titk yang telah ada untuk
mendapatkan hasil yang lebih realistis.

Dalam prosesnya diperhitungkan pula posisi reklame
dengan ukuran yang berbeda sechingga menjamin
potensinya tidak overiap

Gambar 4.28 Buffer Reklame Berukuran Sedang
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Data buffer ini kemudian digunakan untuk
mengeliminir titik-titik sebaran reklame pada setiap
jalannya
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Gambar 4.3 Potensi Reklame Berukuran Besar

Dengan menggunakan analisis buffer terhadap data
reklame yang telah ada, diperoleh potensi reklame baru
sebagai berikut

Tabel 4.4 Jumlah Potensi reklame berdasarkan buffer

No. Jalan Reklame | Reklame
Besar Sedang
1 Gajah Mada 2 23
2 Pandanaran 3 21
3 | Pemuda 5 29
Jumlzh 9 73

Yang jika dibandingkan dengan perhitungan awal
seczra matematis selisihnya adalah sebagai berikut

Tabel 4.5 Selisih Potensi reklame

Reklame | Reklame
He. sl Besar Sedang
1 Gajah Mada -1 -9
2 Pandanaran 2 -10
3 Pemuda 2 -7

PENUTUP

Kesimpulan

e Adanya konsentrasi penempatan reklame baik itu
yang berukuran besar maupun sedang sehingga
mengakibatkan jumlah potensi reklame tidak sesuai
dengan perhitungan matematis

» Selisih jumlah potensi terbesar antara hasil hitungan
dan hasil buffer terdapat pada pada jalan
pandanaran yaitu pengurangan sebesar 10 reklame
berukuran sedang

+ Jalan yang memiliki potensi terbesar adalah Jalan
Pemuda dengan jumlah potensi titik sebanyak 29

reklame berokuran sedang dan 5 reklame
berukuran besar.
Saran

¢ Berdasarkan hasil penelitian ini, perlu dilakukan
penelitian lebih detail terkait dengan penetapan
reklame yang harus memperhatikan estetika,
keselamatan, keserasian bangunan dan lingkungan.

e Perlu pengidentifikasian potensi papan reklame
terhadap berbagai jenis reklame sehingga diperoleh
gambaran mengenai potensi reklame yang lebih
jelas
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