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ABSTRAKSI 

Judul : Pengaruh Terpaan Iklan Partai Perindo dan Berita Seputar Partai 

Perindo di Televisi Terhadap Persepsi Pemilih Pemula Mengenai 

Partai Perindo 

Indonesia adalah negara yang menganut sistem demokrasi dan multipartai atau 

sistem yang memungkinkan adanya lebih dari dua partai politik. Hal tersebut 

dijamin dalam Undang-Undang No.2 tahun 2008 tentang partai politik dimana 

disebutkan bahwa kemerdekaan berserikat, berkumpul, serta mengeluarkan 

pikiran dan pendapat merupakan hak asasi manusia yang diakui dan dijamin oleh 

Undang-Undang Dasar Negara Republik Indonesia Tahun 1945. Dengan system 

multipartai dan jaminan dari undang-undang tersebut, banyak bermunculan partai 

politikbaru di Indonesia. Salah satunya adalah Partai Persatuan Indonesia atau 

disingkat Perindo. Partai yang dideklarasikan pada tahun 2015 ini adalah partai 

yang dibentuk oleh Hary Tanoesoedibjo. Sebagai partai politik baru, Partai 

Perindo harus memiliki dukungan dari masyarakat. Beberapa hal yang dilakukan 

adalah dengan menayangkan iklan partai dan pemberitaan seputar partai di 

televisi. Menurut data dari KPU, jumlah usia pemilih terbanyak adalah pemilih 

pemula sehingga informasi dalam iklan dan berita seputar Partai Perindo di 

televisi didesain sedemikian rupa agar menarik bagi pemilih pemula. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh terpaan iklan Partai 

Perindo dan terpaan berita seputar Partai Perindo di televisi terhadap persepsi 

pemilih pemula mengenai Partai Perindo. Teori yang digunakan adalah Teori 

Terpaan Iklan (Advertising Exposure Theory), Teori Terpaan Informasi 

(Informastion Exposure Theory), dan Teori Kebutuhan Kepuasan (Uses and 

Gratification Theory). Populasi yang digunakan adalah mahasiswa FISIP 

Universitas Diponegoro yang belum pernah ikut dalam Pemilu. Sedangkan sampel 

yang diambil adalah adalah 60 orang dengan metode purposive sampling. 

Berdasarkan uji analisis regresi terhadap variabel Terpaan Iklan Partai Perindo di 

Televisi (X1), Terpaan Berita Seputar Partai Perindo di Televisi (X2), dan 

Persepsi Pemilih Pemula Mengenai Partai Perindo (Y), didapatkan hasil nilai 

koefisien determinasi regresi sebesar 71,3% dengan signifikansi sebesar nilai Sig. 

= 0,000 yang berarti > kriteria signifikan (0,05), Dengan demikian model 

persamaan regresi pengaruh variabel X terhadap variabel Y amat tinggi dan 

signifikansi antar variabel berdasarkan data penelitian adalah sangat signifikan. 

Maka hal tersebut menunjukkan bahwa terdapat pengaruh kuat antara Terpaan 

Iklan Partai Perindo di Televisi (X1) dan Terpaan Berita Seputar Partai Perindo di 

Televisi (X2) terhadap Persepsi Pemilih Pemula Mengenai Partai Perindo (Y). 

Semakin tinggi terpaan iklan Partai Perindo di televisi dan terpaan berita seputar 

Partai Perindo di televisi maka semakin tinggi juga persepsi pemilih pemula 

mengenai Partai Perindo. Disarankan desain iklan dan informasi dalam 

pemberitaan Partai Perindo diperbaiki agar hasil yang dicapai lebih baik 

dibandingkan sekarang. 

Kata Kunci : Terpaan Iklan, Informasi, Persepsi, Pemilih Pemula, Partai Perindo 
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ABSTRACT 

Title: Influence of Advertising Exposure of Perindo Party and Exposure of 

News About Perindo Party  on Television to Perception of Beginner 

Voters About Perindo Party 

Indonesia is a democratic and multiparty system or system that allows more than 

two political parties. It is guaranteed in Law No. 2 of 2008 on political parties 

where it is stated that freedom of association, assembly and expression of 

thoughts and opinions is a human right recognized and guaranteed by the 1945 

Constitution of the Republic of Indonesia. With multiparty system and guarantees 

of the law, many emerging new political parties in Indonesia. One of them is 

Partai Persatuan Indonesia or abbreviated as Perindo. The party declared in 2015 

is a party formed by Hary Tanoesoedibjo. As a new political party, Perindo Party 

must have support from the community. Some of the things that are done is to 

show the party ads and news about the party on television. According to data from 

the KPU, the largest number of voter-age voters is that the information in 

advertisements and news about Perindo Party on television is designed in such a 

way as to appeal to beginner voters. This study aims to determine how much 

influence the exposure of Perindo Party advertising and exposure of news about 

the Perindo Party on television to the perception of beginner voters regarding the 

Perindo Party. Theories used are the Advertising Exposure Theory, Informastion 

Exposure Theory, and the Uses and Gratification Theory. The population used is 

Diponegoro University FISIP students who have never participated in the 

election. While the sample taken is 60 people with purposive sampling method. 

Based on the analysis of regression analysis on Perx for Perindo Party Ads on 

Television (X1), Exposure of News Perindo Party on Television (X2), and 

Perception of Beginner Voters Regarding Perindo Party (Y), the result of 

regression coefficient value is 71,3% significance of Sig value. = 0.000 which 

means> significant criterion (0,05), Thus model of regression equation influence 

of variable X to variable Y is very high and significance between variables based 

on research data is very significant. Then it shows that there is a strong influence 

between Perpaan Iklan Perindo Party on Television (X1) and Terpaan Berita 

Seputar Perindo Party in Television (X2) to Perception of Beginner Voters 

Regarding Perindo Party (Y). The higher the exposure of Perindo Party 

advertisement on television and the exposure of Perindo Party news on television, 

the higher the perception of the beginner voters regarding Perindo Party. It is 

suggested that the advertising and information designs in the Perindo Party report 

be improved so that the results are better than now. 

 

Keywords: Ad Inclusion, Information, Perception, Beginner Voters, Perindo Party 
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KATA PENGANTAR 

Puji Tuhan, Atas Rahmat Allah penulis bisa menyelesaikan skripsi dengan judul 

Pengaruh Terpaan Iklan Partai Perindo dan Berita Seputar Partai Perindo di 

Televisi Terhadap Persepsi Pemilih Pemula Mengenai Partai Perindo sebagai 

salah satu syarat menyelesaikan pendidikan S1 Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Diponegoro. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh terpaan iklan Partai Perindo dan terpaan berita seputar 

Partai Perindo di televisi terhadap persepsi pemilih pemula mengenai Partai 

Perindo. 

Skripsi ini terdiri dari lima bab. Bab pertama berisikan masalah yang 

melatarbelakangi penelitian, tujuan dari penelitian ini, teori - teori yang digunakan 

sebagai landasan pemikiran penelitian yaitu teori terpaan iklan, teori terpaan 

informasi, dan uses and gratification theory hingga metoda penelitian yang 

digunakan untuk meneliti pengaruh kompetensi pengaruh terpaan iklan Partai 

Perindo dan terpaan berita seputar Partai Perindo di televisi terhadap persepsi 

pemilih pemula mengenai Partai Perindo. Bab kedua berisi gambaran umum 

mengenai Partai Perindo. Bab ketiga menguraikan temuan penelitian tentang 

terpaan iklan Partai Perindo di televisi, terpaan berita seputar Partai Perindo di 

televisi, dan persepsi pemilih pemula mengenai Partai Perindo. Bab keempat 

berisi uji hipotesis dan pembahasan pengaruh terpaan iklan Partai Perindo dan 

terpaan berita seputar Partai Perindo di televisi terhadap persepsi pemilih pemula 

mengenai Partai Perindo. Dan bab kelima berisi kesimpulan dan saran 

berdasarkan pada penelitian yang ada. 

Penulis berharap skripsi ini dapat digunakan sebaik-baiknya. Penulis 

menyadari bahwa masih banyak kekurangan dari skripsi yang dibuat ini, maka 

dari itu penulis menerima kritik serta saran demi kemajuan penulis di masa yang 

akan datang. 

Semarang, Februari 2018 

Reza Muhammad Noor 
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