Pengaruh Terpaan lklan Partai Perindo dan Berita Seputar Partai Perindo
di Televisi Terhadap Persepsi Pemilih Pemula Mengenai Partai Perindo

Skripsi
Disusun Untuk Memenuhi Persyaratan Menyelesaikan Pendidikan Strata 1
Jurusan llmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan llmu Politik

Universitas Diponegoro

Penyusun
Reza Muhammad Noor

14030113130137

Jurusan llmu Komunikasi

Fakultas Ilmu Sosial dan limu Politik

Universitas Diponegoro

Xiv



SURAT PERNYATAAN
KEASLIAN KARYA ILMIAH (SKRIPSI)

Saya yang bertanda tangan di bawah ini :

1. Nama Lengkap : Reza Muhammad Noor

2. Nomor Induk Mahasiswa  : 14030113130137

3. Tempat/ Tanggal Lahir : Magelang/ 10 Februari 1995

4.  Program : S1 Reguler/Biplema-3* FISIP-Undip

5. Jurusan / Program Studi : llmu Komunikasi

6. Alamat : RT 1/RW 04, Dusun Temanggal I, Desa

Bumirejo, Kaliangkrik, Kabupaten

Magelang

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa karya ilmiah (Skripsi) yang saya tulis

berjudul:

Pengaruh Terpaan Iklan Partai Perindo dan Berita Seputar Partai Perindo

di Televisi Terhadap Persepsi Pemilih Pemula Mengenai Partai Perindo.

Adalah benar-benar Hasil Karya llmiah Tulisan Saya Sendiri, bukan hasil karya

ilmiah orang lain atau jiplakan karya ilmiah orang lain.

Apabila dikemudian hari ternyata karya ilmiah yang saya tulis itu terbukti bukan
hasil karya ilmiah saya sendiri atau hasil jiplakan karya orang lain, maka saya
sanggup menerima sanksi berupa pembatalan hasil karya ilmiah saya dengan

seluruh implikasinya, sebagai akibat kecurangan yang saya lakukan.

Demikianlah surat pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya dan dengan

penuh kesadaran serta tanggung jawab.
Semarang, 13 Februari 2018
Pembuat Pernyataan,
Reza Muhammad Noor

NIM. 14030113130137

Xv



HALAMAN PENGESAHAN

Judul Skripsi : Pengaruh Terpaan Iklan Partai Perindo dan Berita Seputar
Partai Perindo di Televisi Terhadap Persepsi Pemilih
Pemula Mengenai Partai Perindo.

Penyusun : Reza Muhammad Noor
NIM : 14030113130137
Jurusan : Ilmu Komunikasi / S-1 Reguler

Dinyatakan sah sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan Pendidikan
Strata 1

Semarang, 21 Maret 2018

Dekan Wakil Dekan |
Dr. Sunarto, M.Si Dr. Hedi Pudjo Santosa,
M.Si
NIP : 19660727.199203.1.001 NIP 19610510.198902.1.002

Dosen Pembimbing :

1. Much. Yulianto, S.Sos, M.Si

Dosen Penguji :

1. Dra. Taufik Suprihatini, M.Si

(o )

2. Muhammad Bayu Widagdo, S.Sos, M.Si
(oo )

3. Much. Yulianto, S.Sos, M.Si
(e )

XVi



URIP IKU KUDU URUP

-Sunan Kalijaga-

XVii



UCAPAN TERIMAKASIH

Dalam penyusunan skripsi ini, penulis tidak bisa bertahan sendirian. Dengan

ketulusan dan kerendahan hati,, penulis sampaikan terima kasih kepada :

1.

10.

Allah sang Maha Adil. Karena kehidupan yang diberikan inilah,
penulis berkesempatan bertualang dan mendapat banyak hal.

Dr. Sunarto, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan IImu
PolitikUniversitas Diponegoro.

Dr. Hapsari Dwiningtyas, S.Sos, MA. selaku Ketua Departemen
IImuKomunikasi Fakultas IImu Sosial dan Ilmu Politik Universitas
Diponegoro.

Muchamad Yulianto S.S0s.MSi selaku Dosen Pembimbing skripsi.
Terima kasih Mas Yul, atas segala bimbingan, nasihat, waktu, serta
motivasi & semangat yang diberikan kepada penulis mulai dari awal
pembuatan skripsi hingga selesainya penyusunan skripsi ini.

Dra. Taufik Suprihatini, M.Si dan Muhammad Bayu Widagdo, S.Sos,
M.Si sebagai Dosen Penguji skripsi penulis. Terimakasih atas segala
bimbingan, masukan dan arahannya.

Agus Naryoso, S.Sos, M.Si selaku dosen Wali. Terimakasih Mas Agus
atas bimbingan, arahan dan masukannya.

Responden penelitian yang berkenan menyisihkan waktunya.
Muhammad Darwin, Bekti Noviandari, dan Muhammad Azhar Al-
Khadafi, ayah ibu dan adik dari penulis yang memberikan inspirasi,
doa, dan pandangan hidupnya kepada penulis dari awal hidup hingga
kini. Terimakasih atas segala yang diajarkan pada saya. Terimakasih
selalu menjadi tempat ternyaman untuk berkeluh kesah.

Keluarga besar yang tak henti menanyakan kabar skripsi yang
membuat penulis tak pernah lupa.

Untuk Chelsea Islan yang berkenan memberikan video motivasi

sehingga penulis semakin bersemangat untuk mengerjakan skripsi.

XViii



11.

12.

13.

14.

Seluruh teman-teman Komunikasi angkatan 2013 yang berjuang
senasib sepenanggungan dari awal kuliah hingga semester akhir.
Terimakasih atas dukungannya selama ini.

Lingkaran-lingkaran diskusi yang senantiasa menerima marah dan
sedih penulis. Sukses selalu.

Semua orang yang pernah mampir ke Wisma Gerr. Terima kasih telah
meramaikan hidup saya.

Pihak-pihak lain yang tidak bisa disebutkan satu-persatu oleh penulis.

XiX



ABSTRAKSI

Judul : Pengaruh Terpaan Iklan Partai Perindo dan Berita Seputar Partai
Perindo di Televisi Terhadap Persepsi Pemilih Pemula Mengenai
Partai Perindo

Indonesia adalah negara yang menganut sistem demokrasi dan multipartai atau
sistem yang memungkinkan adanya lebih dari dua partai politik. Hal tersebut
dijamin dalam Undang-Undang No.2 tahun 2008 tentang partai politik dimana
disebutkan bahwa kemerdekaan berserikat, berkumpul, serta mengeluarkan
pikiran dan pendapat merupakan hak asasi manusia yang diakui dan dijamin oleh
Undang-Undang Dasar Negara Republik Indonesia Tahun 1945. Dengan system
multipartai dan jaminan dari undang-undang tersebut, banyak bermunculan partai
politikbaru di Indonesia. Salah satunya adalah Partai Persatuan Indonesia atau
disingkat Perindo. Partai yang dideklarasikan pada tahun 2015 ini adalah partai
yang dibentuk oleh Hary Tanoesoedibjo. Sebagai partai politik baru, Partai
Perindo harus memiliki dukungan dari masyarakat. Beberapa hal yang dilakukan
adalah dengan menayangkan iklan partai dan pemberitaan seputar partai di
televisi. Menurut data dari KPU, jumlah usia pemilih terbanyak adalah pemilih
pemula sehingga informasi dalam iklan dan berita seputar Partai Perindo di
televisi didesain sedemikian rupa agar menarik bagi pemilih pemula. Penelitian
ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh terpaan iklan Partai
Perindo dan terpaan berita seputar Partai Perindo di televisi terhadap persepsi
pemilih pemula mengenai Partai Perindo. Teori yang digunakan adalah Teori
Terpaan Iklan (Advertising Exposure Theory), Teori Terpaan Informasi
(Informastion Exposure Theory), dan Teori Kebutuhan Kepuasan (Uses and
Gratification Theory). Populasi yang digunakan adalah mahasiswa FISIP
Universitas Diponegoro yang belum pernah ikut dalam Pemilu. Sedangkan sampel
yang diambil adalah adalah 60 orang dengan metode purposive sampling.

Berdasarkan uji analisis regresi terhadap variabel Terpaan Iklan Partai Perindo di
Televisi (X1), Terpaan Berita Seputar Partai Perindo di Televisi (X2), dan
Persepsi Pemilih Pemula Mengenai Partai Perindo (Y), didapatkan hasil nilai
koefisien determinasi regresi sebesar 71,3% dengan signifikansi sebesar nilai Sig.
= 0,000 yang berarti > kriteria signifikan (0,05), Dengan demikian model
persamaan regresi pengaruh variabel X terhadap variabel Y amat tinggi dan
signifikansi antar variabel berdasarkan data penelitian adalah sangat signifikan.
Maka hal tersebut menunjukkan bahwa terdapat pengaruh kuat antara Terpaan
Iklan Partai Perindo di Televisi (X1) dan Terpaan Berita Seputar Partai Perindo di
Televisi (X2) terhadap Persepsi Pemilih Pemula Mengenai Partai Perindo (Y).
Semakin tinggi terpaan iklan Partai Perindo di televisi dan terpaan berita seputar
Partai Perindo di televisi maka semakin tinggi juga persepsi pemilih pemula
mengenai Partai Perindo. Disarankan desain iklan dan informasi dalam
pemberitaan Partai Perindo diperbaiki agar hasil yang dicapai lebih baik
dibandingkan sekarang.

Kata Kunci : Terpaan Iklan, Informasi, Persepsi, Pemilih Pemula, Partai Perindo
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ABSTRACT

Title: Influence of Advertising Exposure of Perindo Party and Exposure of
News About Perindo Party on Television to Perception of Beginner
Voters About Perindo Party

Indonesia is a democratic and multiparty system or system that allows more than
two political parties. It is guaranteed in Law No. 2 of 2008 on political parties
where it is stated that freedom of association, assembly and expression of
thoughts and opinions is a human right recognized and guaranteed by the 1945
Constitution of the Republic of Indonesia. With multiparty system and guarantees
of the law, many emerging new political parties in Indonesia. One of them is
Partai Persatuan Indonesia or abbreviated as Perindo. The party declared in 2015
is a party formed by Hary Tanoesoedibjo. As a new political party, Perindo Party
must have support from the community. Some of the things that are done is to
show the party ads and news about the party on television. According to data from
the KPU, the largest number of voter-age voters is that the information in
advertisements and news about Perindo Party on television is designed in such a
way as to appeal to beginner voters. This study aims to determine how much
influence the exposure of Perindo Party advertising and exposure of news about
the Perindo Party on television to the perception of beginner voters regarding the
Perindo Party. Theories used are the Advertising Exposure Theory, Informastion
Exposure Theory, and the Uses and Gratification Theory. The population used is
Diponegoro University FISIP students who have never participated in the
election. While the sample taken is 60 people with purposive sampling method.

Based on the analysis of regression analysis on Perx for Perindo Party Ads on
Television (X1), Exposure of News Perindo Party on Television (X2), and
Perception of Beginner Voters Regarding Perindo Party (Y), the result of
regression coefficient value is 71,3% significance of Sig value. = 0.000 which
means> significant criterion (0,05), Thus model of regression equation influence
of variable X to variable Y is very high and significance between variables based
on research data is very significant. Then it shows that there is a strong influence
between Perpaan lIklan Perindo Party on Television (X1) and Terpaan Berita
Seputar Perindo Party in Television (X2) to Perception of Beginner Voters
Regarding Perindo Party (Y). The higher the exposure of Perindo Party
advertisement on television and the exposure of Perindo Party news on television,
the higher the perception of the beginner voters regarding Perindo Party. It is
suggested that the advertising and information designs in the Perindo Party report
be improved so that the results are better than now.

Keywords: Ad Inclusion, Information, Perception, Beginner Voters, Perindo Party
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