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ABSTRAKSI 

Judul Karya Bidang    : Peran Koordinator Liputan dan Reporter dalam 

Pengelolaan Media Online Wehype.id bersama Impala 

Space 

Nama   : Achmad Habibie Taufiqqur Rahman 

NIM   : 14030113140075 

 

 

Di daerah perkembangan industri kreatif begitu terlihat, sepertinya 

halnya di Semarang dimana semakin banyak para talenta – talenta kreatif muda 

bermunculan. Namun banyak talenta kreatif khususnya di kota Semarang belum 

ter-expose sehingga belum banyak dikenal khalayak. 

Salah satu penggiat industri kreatif di Semarang yaitu Impala Space 

menyadari bahwa dibutuhkan media yang dapat memberikan apresiasi terhadap 

industri kreatif di Semarang agar dapat dikenal oleh masyarakat luas. 

Impala Space adalah ruang kerja kolaboratif atau yang sering disebut 

sebagai co-working space. Sebuah ruang yang digunakan untuk bekerja bersama – 

sama dengan komunitas kreatif, Freelancers, Entreupreneurs atau bisnis Startup. 

Impala space akan menjadi pusat kegiatan dan pengembangan industri kreatif. 

Oleh karena itu tim karya bidang bekerja sama dengan Impala Space 

untuk membuat sebuah media online yang membahas segala hal tentang industri 

kreatif yang ada di Semarang. Wehype.id merupakan sebuah platform yang menjadi 

wadah untuk berbagi cerita tentang proses kreatif pada suatu karya. Wehype.id 

percaya dalam setiap penciptaan karya, selalu ada proses panjang yang melibatkan 

daya kreasi dan daya cipta. Untuk itu Wehype.id berkomitmen untuk menjadi 

corong komunikasi bagi setiap kreator untuk berbagi cerita sehingga kita dapat 

memahami proses dan mengapresiasi karya. 

Dalam Wehype.id koordinator liputan adalah orang yang bertanggung 

jawab terhadap penyusunan ide liputan dengan memperhatikan nilai berita 

didalamnya, yang kemudian akan ditugaskan kepada reporter. Selama karya bidang 

Wehype.id koordinator liputan telah menyelesaikan tugasnya melakukan 

penyusunan ide liputan sebanyak 90 bahan dan sebagai reporter mampu 

menghasilkan 45 artikel. Harapannya Wehype.id tidak hanya memberikan 

informasi tetapi juga menginspirasi dan turut berpartisipasi dalam perkembangan 

industri kreatif. 

 

Kata kunci: Industri Kreatif, Media Online, Jurnalistik, Koordinator Liputan 
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ABSTRACT 

Tittle of Project : The Role of Coordinator of Coverage and Reporter in 

Online Media Management Wehype.id with Impala 

Space 
Name   : Achmad Habibie Taufiqqur Rahman 

NIM   : 14030113140075 

 

 

 

 

Creative Industries in a region level are visible, for instance in Semarang, a city 

where a lot of young creative talents are showing up. But unfortunately a lot of 

creative talents, to be precisely, in Semarang haven’t exposed by the society yet. 

For example, one of creative industry in Semarang is Impala Space, It knows 

very well that media is needed to give appreciation toward creative industries in 

Semarang in order to be known by society at large.  

Impala Space is a collaborative work space or more known as co-working 

space. It’s a space that used for working together as a team with creative 

communities, Freelancers, Entrepreneurs or start-up businesses. Impala Space will 

become a centre of activity and creative industries development. 

Because of it, project team is making a collaboration with Impala Space to 

create an online media that discuss a lot of things about creative industries in 

Semarang. For instance, Wehype.id is a platform that become a place to share story 

about creative process in a work. Wehype.id believes on every creation of works 

there is always a long process which involves creativity. Therefore Wehype.id 

committed to become a communication funnel for every single creator to share 

stories, so we can understand the process and appreciate the works. 

Coordinator of Coverage in Wehype.id is a person that responsible for the 

media’s ideas of coverage by also paying attention to the news value of the object, 

before it will be delivered to the reporters to be covered. During this time, the 

coordinator of coverage of Wehype.id has done its job by arranging 90 ideas of 

coverage and as a reporter it already created 45 articles. In the future, Wehype.id 

hopes not only giving the informations but also inspiring and participating in the 

development of creative industries.  

 

Key words : creative industry, online media, Jurnalistic, Coordinator of Coverage  
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KATA PENGANTAR 

 

Di daerah perkembangan industri kreatif begitu terlihat, sepertinya halnya 

di Semarang dimana semakin banyak para talenta – talenta kreatif muda 

bermunculan. Namun banyak talenta kreatif khususnya di kota Semarang belum 

ter-expose sehingga belum banyak dikenal khalayak. Disinilah peran media 

dibutuhkan dimana untuk memberikan informasi terkait industri kreatif di 

Semarang agar dapat ter-expose dan dikenal oleh masyarakat luas. 

Dengan inisiasi Impala Space dan tim karya bidang penulis Wehype.id hadir 

mengisi kekosonga tersebut. Wehype.id merupakan sebuah platform yang menjadi 

wadah untuk berbagi cerita tentang proses kreatif pada suatu karya. Wehype.id 

percaya dalam setiap penciptaan karya, selalu ada proses panjang yang melibatkan 

daya kreasi dan daya cipta. Untuk itu Wehype.id berkomitmen untuk menjadi 

corong komunikasi bagi setiap kreator untuk berbagi cerita sehingga kita dapat 

memahami proses dan mengapresiasi karya. 

Saya berharap Wehype.id akan menjadi sebuah media yang tidak hanya 

memberikan informasi saja tetapi juga mampu menginspirasi dan turut membantu 

perkembangan industri kreatif.  

Saya pun sadar, bahwa masih banyak kekurangan dalam  karya bidang yang 

saya bersama tim kerjakan. Kritik dan saran tentu sangat bermanfaat untuk 

perbaikan dalam proses karya bidang ini.  

                           Semarang,       Maret 2018 

 

        

Achmad Habibie T R 
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