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MOTTO

“Doing what you love is freedom, Loving what you do is happiness”

Lana Del Rey

“If you ever need anything please don't hesitate to ask someone else first”.

Kurt Cobain
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ABSTRAK

Banyaknya perusahaan jasa dekorasi dan peralatan pesta sekarang
ini, mengakibatkan kosumen semakin teliti dan kritis dalam memilih jasa
dekorasi dan peralatan pesta yang sesuai dengan kebutuhannya. PT.
Rumah Balon merupakan perusahaan jasa dekorasi dan peralatan pesta
yang cukup terkenal di Kota Semarang yang menyediakan jasa dekorasi
khususnya pesta seperti dekorasi panggung, pembuatan styrofoam
dekorasi serta berbagai macam dekorasi balon.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran 4P
yaitu Product, Price, Promotion, Place yang yang dilakukan PT. Rumah
Balon. Metode yang dilakukan penulis dalam penelitian ini adalah
deskriptif dan cara yang digunakan untuk memperoleh data adalah
wawancara dengan pihak yang bersangkutan serta studi kepustakaan.

Hasil dari penelitian penulis, diperoleh hasil mengenai pelaksanaan
seluruh strategi pemasaran 4P yaitu strategi produk, strategi harga, strategi
promosi dan strategi distirbusi (place) yang sudah dilaksanakan PT.
Rumah Balon.

Berdasarkan penelitian ini dapat disimpulkan, pelaksanaan strategi
pemasaran PT. Rumah Balon sudah dilakukan dengan baik namun perlu
adanya peningkatan di seluruh faktor 4P tersebut.

Kata kunci : Strategi Produk, Strategi Harga, Strategi Promosi,
Strategi Distribusi (place)
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