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MOTTO

Food is Art From The Heart And  Creative Ideas.

Makanan adalah seni yang berasal dari hati dan ide yang

kreatif.

(Chef Afi)
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ABSTRAKSI

JUDUL : STRATEGI PENDIDIKAN POLITIK MELALUI MEDIA
KOMUNIKASI RUMAH JOGLO PEMILU DI KOMISI
PEMILIHAN UMUM PROVINSI JAWA TENGAH.

NAMA : AMALIA NUR AFIFAH

NIM : 14030114060082

Indonesia adalah negara demokrasi dimana semua orang bebas
berpendapat .Komisi Pemilihan Umum Provinsi Jawa Tengah sebagai lembaga
yang menyelenggarakan pemilihan numum di Indonesia memiliki peran yang
sangat strategis dalam mendukung meningkatnya partisipasi politik masyarakat
Indonesia dengan kegiatan sosialisasi melalui media Komunikasi Rumah Joglo
Pemilu . Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan mengenai Strategi
pendidikan politik khususnya pendidikan pemilih yang dilakukan oleh Subbag
Teknis dan Hupmas (Hubungan Partisipasi Masyarakat ) KPU Provinsi Jawa
Tengah kepada masyarakat. Metode yang digunakan adalah deskriptif kualitatif
dengan teknik wawancara mendalamkepada narasumber menggunakan panduan
wawancara.

Adapun aktivitas yang dilakukan Subbag Teknis & Hupmas KPU Provinsi
iJawa Tengah dalam strategi pendidikan politik melalui media komunikasi Rumah
Joglo Pemilu di Komisi Pemilihan Umum Provinsi Jawa Tengah
mengacupadaempattahapan, tahap pertama yaitu melakukan pengumpulan data
atau riset melalui analisis SWOT dan PEST sebelum melakukan tindakan,
kemudian tahap kedua yaitu melakukan perencanaan (planning),
sepertiwaktupelaksanaansosialisasi, target sasaran pengunjung RJP, serta media
yang digunakan untuk sosialisasi RJP. Selanjutnya tahap ketiga yaitu melakukan
komunikasi (communications) untuk menyampaikan pesan/informasi kepada
pengunjung atau masyarakat  saat kegiatan sosialisasi RJP . Komunikasi yang
digunakan lebih ke interaktif,persuasif serta komunikatif, terakhir tahap keempat
yaitu melakukan evaluasi (evaluation) terhadap kegiatan sosialisasi yang telah
dilaksanakan berdasarkan tiga indikator yaitu, kendala atau hambatan , evaluasi
proses dan hasil, dan indikator keberhasilan untuk dapat mengetahui sejauh mana
tingkat keberhasilan dari berbagai strategi komunikasi yang dilakukan.

Kata Kunci : Pemilu, Pendidikan Politik, Humas
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ABSTRACK

JUDUL : POLITICAL EDUCATION STRATEGY THROUGH
COMMUNICATION MEDIA JOGLO HOUSE ELECTIONS
IN  GENERAL ELECTION COMMISSION OF CENTRAL
JAVA PROVINCE.

NAMA : AMALIA NUR AFIFAH

NIM : 14030114060082

Indonesia is a democracy where everyone is free to argue. The General
Election Commission of Central Java Province as the institution that organizes the
election of numum in Indonesia has a very strategic role in supporting the
increasing of political participation of Indonesian society with socialization
activity through Joglo House Elections Communication media. This study aims to
describe the strategy of political education, especially voter education conducted
by the Technical Sub-Division and Hupmas (Community Participation Relations)
of Central Java Provincial KPU to the community. KPU of Central Java Province
to the community.The method used is qualitative descriptive with in-depth
interview technique to resource persons using interview guide.

The activities undertaken Subbag Technical & Hupmas KPU of Central
Java Province in the strategy of political education through communication media
Joglo House Elections in the General Election Commission of Central Java
Province refers to the four stages. The first stage is to collect data or research
through SWOT and PEST analysis before doing the action, then the second phase
is to do planning, such as socialization implementation, target of RJP visitors, and
media used for socialization RJP. Then the third stage is to communicate
(communications) to convey messages / information to visitors or the public
during RJP socialization activities. Communication is used more to interactive,
persuasive and communicative, the last stage of the fourth is to evaluate
(evaluation) of socialization activities that have been implemented based on three
indicators namely, constraints or barriers, evaluation process and results, and
success indicators to be able to know the extent of success rate From various
communication strategies undertaken.

Kata Kunci : Elections, Political Education, Public Relations .
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