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BAB III 

MATERI DAN METODE 

3.1.  Waktu dan Tempat Pelaksanaan 

 

Praktek Kerja Lapangan (PKL) dengan materi manajemen pemasaran telur 

dilaksanakan pada 6 Februari 2017 – 20 Maret 2017 di CV. Novum Jaya Makmur 

Dusun Ngrombo, Desa Kaliboto, Kecamatan Mojogedang, Kabupaten 

Karanganyar.  

 

3.2. Metode Pelaksanaan 

Metode yang digunakan dalam pelaksanaan Praktek Kerja Lapangan 

(PKL) adalah metode partisipatif yaitu dengan cara mengikuti seluruh kegiatan 

yang ada di CV. Novum Jaya Makmur.  

 

3.3.  Metode Pengumpulan Data 

 Metode pengumpulan data dalam Praktek Kerja Lapangan (PKL) dengan 

cara observasi dan wawancara pada karyawan CV. Novum Jaya Makmur dan 

pembeli telur. Metode observasi dilakukan dengan mengamati kegiatan 

pemeliharaan ayam petelur dan kegiatan pemasaran ke pasar atau di gudang telur. 

Wawancara dilakukan dilakukan dengan bertanya kepada karyawan dan pembeli 

yang datang ke CV. Novum Jaya Makmur maupun ke tempat tujuan pengantaran 

telur/pasar. 
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3.4.  Metode Analisis Data 

Metode yang digunakan untuk menganalisis data adalah deskriptif. 

Metode deskriptif merupakan metode yang digunakan untuk menjelaskan kegiatan 

dengan jelas dan sesuai dengan yang telah dilakukan dan data yang diperoleh di 

lapangan. Analisis deskriptif manajemen pemasaran yang meliputi perencanaan, 

pengorganisasian, pelaksanaan, bauran pemasaran meliputi produk (product), 

harga (price), tempat (place) dan promosi (promotion) serta dilengkapi dengan 

perhitungan margin pemasaran. Perhitungan margin pemasaran menggunakan 

rumus : 

M =  He – Hp 

Keterangan : 

M = Margin pemasaran 

He = Harga eceran 

Hp  = Harga produsen 

 

 

3.6. Batasan Pengertian dan Konsep Pengukuran 

 

 Telur merupakan hasil produksi ayam petelur yang memiliki kandungan 

protein yang baik bagi pertumbuhan dan kesehatan. 

 Commanditaire Vennootschaap (CV) / Perseroan Komanditer adalah suatu 

persekutuan yang didirikan oleh satu atau beberapa orang yang 

mempercayakan uang atau barang kepada satu atau beberapa orang untuk 

melakukan suatu usaha 

 Manajemen kegiatan terstruktur yang berfungsi untuk mencapai tujuan 
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 Pemasaran merupakan perencanaan dan pelaksanaan kegiatan yang 

bertujuan untuk memenuhi kebutuhan 

 Bauran Pemasaran merupakan variabel yang mempengaruhi pemasaran, 

sebagai acuan keberhasilan pemasaran yang meliputi produk, harga, 

promosi dan distribusi 

 Produk merupakan barang atau jasa yang dihasilkan oleh produsen untuk 

ditawarkan kepada konsumen 

 Harga merupakan nilai yang ditetapkan dari suatu produk 

 Saluran distribusi  merupakan kumpulan perantara yang saling terhubung 

untuk menyalurkan produk dari produsen ke konsumen 

 Promosi merupakan kegiatan untuk mengenalkan produk 

 Margin Pemasaran merupakan selisih harga pada tingkat produsen dan 

tingkat konsumen. 

 


