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ABSTRAK 
Semi Street Shopping Mall di Semarang 

Oleh : Nabila Asti Swandari, Agung Dwiyanto, Satrio Nugroho 

 

Di era modern ini, mall adalah salah satu bentuk pusat perbelanjaan yang digemari 
oleh masyarakat. Pada awal tahun 1990-an mulai marak dibangun pusat perbelanjaan yang 
kemudian dipadukan dengan konsep hiburan seiring dengan perkembangannya. Hal ini yang 
kemudian selanjutnya memicu perkembangan mall dengan konsep-konsep yang berbeda. 

Semarang merupakan ibukota Provinsi Jawa Tengah sekaligus kota metropolitan 
terbesar kelima di Indonesia setelah Jakarta, Surabaya, Bandung dan Medan. Sebagai salah 
satu kota yang paling berkembang di Pulau Jawa khususnya di Jawa Tengah, Kota Senarang 
merupakan pusat segala kegiatan baik ekonomi, perdagangan, jasa, industri dan pariwisata. 
Sektor perdagangan, hotel dan restoran menjadi sektor penyokong ekonomi Kota Semarang 
yang paling utama. Hal ini sangat potensial sehingga fasilitas-fasilitas penunjang sektor 
perdagangan, seperti pusat perbelanjaan atau mall, seharusnya dapat terus ditingkatkan. 

Di Kota Semarang sendiri, konsep mall yang berkembang adalah mall dengan jenis 
enclosed mall. Enclosed mall memiliki karakter bangunan dengan sistem penghawaan 
dilakukan secara mekanis yg lazim dinamakan dengan EMAC (Enclosed Mall Air Conditioned), 
dimana pengunjung dan penjual terlindung dalam suatu bangunan yang tertutup. Karakter 
bangunan tersebut memiliki beberapa dampak negatif seperti borosnya konsumsi energi 
listrik untuk penghawaan dan dari segi lingkungan Enclosed Mall memberikan citra kapitalis 
pada lingkungannya. 

Berdasarkan uraian diatas maka diperlukan perencanaan dan perancangan sebuah 
mall di Kota Semarang dimana mall yang akan dirancang menawarkan konsep dan karakter 
yang berbeda dengan mall yang sudah ada di Kota Semarang, yaitu Semi-Street Mall. Semi 
Street Mall merupakan adopsi dari bentuk enclosed mall yang banyak berkembang di 
masyarakat dan di sinergikan dengan konsep mall sebenarnya sebagai area perbelanjaan 
dengan tatanan serial vision yang menghubungkan dari satu titik menuju titik yang lain. 

 

Kata Kunci : Mall, Semi Street Mall, Kota Semarang 
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