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ABSTRAK

Penelitian dengan judul Efektivitas Pesan dengan Fear Appeals pada
Iklan Layanan Masyarakat ‘Berhenti Menikmati Rokok Sebelum Rokok
Menikmatimu® Terhadap Kemauan Berhenti Merokok dilihat dari Tingkat
Keterlibatan Perokok dengan Isu Kampanye (Studi Eksperimen Pada Perokok
Remaja di Jawa Barat) ini membahas tentang daya tarik pesan (appeals) dalam
Iklan Layanan Masyarakat (ILM), tingkat keterlibatan perokok dengan isu
kampanye dan juga tingkat kemauan berhenti merokok.

Hipotesis dalam penelitian ini meliputi : 1) Pesan ILM dengan fear
anneals lehih efektif dari pada humor anneals dalam mencintakan kemauan
berhenti merokok. 2) Perokok --, 1 keterllbatan tinggi memiliki kemauan

rendah. 3) Ada interaksi a a peals) dan tingkat keterlibatan

perokok dengan isu kang# Knauan berhenti merokok.
Agrokok remaja di Provinsi

Jawa Barat kareng gesar perokok terbanyak

di Indonesia. pel secara Kluster,

terpilihlah Ko MA di Kecamatan
Cimahi Tengh. . 3 toggal 2x2 dan rumus
ANOVA dej Wilsa 1R &P iNeri tayangan ILM
dengan fea ‘ 4 ok Sebelum Rokok
Menikmatigfu’ 100} ' | ' ' tayangan ILM
dengan higor S ber | Eauliel Banmu Dengan
Berhenti | Rt Denelitian [@erupa kuesioner
yang terdirf@dari kue ' 7 auan beghenti merokok.

i it] " amjal M\u Daya tarid (appeals) pesan
menunjukargefek ujg berhenti merokok
(nilai sig. < igr ear agpeals lebih efektif
dibandingka > A, 2) Tingkat

merokok yaitu Ibatan tinggi gfenciptakan kemauan
berhenti meroko n kegfrlibatan rendah karena

) | bainln
ilai &gﬁ g antara daya tarik pesan
(appeals) dan kete batan p su ka

panye terhadap kemauan

Sehingga dapat d|5|mpulkan bahwa ILM dengan pesan fear appeals lebih

efektif deibandingkan humor appeals dalam menciptakan kemauan berhenti

merokok, perokok dengan keterlibatan tinggi memiliki kemauan berhenti merokok

yang tinggi dibandingkan perokok dengan keterlibatan rendah, ada interaksi

antara daya tarik (appeals) dalam pesan ILM dan tingkat keterlibatan perokok
terhadap kemauan berhenti merokok pada perokok remaja di Jawa Barat.

Kata Kunci : daya tarik pesan, tingkat keterlibatan, tingkat kemauan (sikap)



ABSTRACT

The research “Efektivitas Pesan dengan Fear Appeals pada lklan
Layanan Masyarakat ‘Berhenti Menikmati Rokok Sebelum Rokok Menikmatimu’
Terhadap Kemauan Berhenti Merokok dilihat dari Tingkat Keterlibatan Perokok
dengan Isu Kampanye (Studi Eksperimen Pada Perokok Remaja di Jawa Barat)”
Is about message appeals in the Public Service Announcements (PSAs), level of
smoker involvement, and level of willingness to quit smoking.

The hypothesis in this study include: 1) PSAs with fear appeals more
effective than humor appeals to creat willingness to quit smoking. 2) Smokers
with high involvement have high willingness to stop smoking is than smokers
with low involvement. 3) There is ggMgteraction between of the message appeals

because it is a proy
sample decision ig

in Indonesia. By using
Cimahi Tengah and 5

High School in I Teal@ . P factorial design and
ANOVA formgfa p/idi moie Rstudents were given
the impressig enikmati Rokok
Sebelum Ro dents were given
the an Dirimu dan

<Significangglevel) ta 2 effective than the
7) The legel of involvement
showed a S|g flcant ma to quit syifoking that is equal

to 0. <0.05. Pggh i nt creates ¥ ess to gbp smoking is high
compared with [ alue of B1> B2. 3)
There was a sig 2 appeals and level of

It can be ca
humor appeals in Bking, smokers with high
involvement have a high W|II|ngness to qU|t smoklng than smokers with low
involvement, there is an interaction between the message appeals and level of
involvement for creat willingness to quit smoking on adolescent smokers in West
Java.

Keywords: message appeals, level of involvement, level of willingness (attitude)
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