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ABSTRAK:

Peneltian mengenai sebuah organisasi bernama AIMI, yaitu sebuah lemabaga
non profit yang memperjuangkan asi, agar masyarakat sadar akan pentingnya asi
eksklusif pada bayinya. Penelitian ini dilakukan karena melihat kerja kerasnya

AIMI dari dasar dengan memanfaatkan semua sosial media sehingga membantu

kampanye | ; . sosial, dapat

memberikan penOruh bj r_dalam enmmgﬁq ang
kerja sama yang sudgh di aLg MAmB rA

Kata Kunci : kampanye, ASI eksklusif, media sosial, AIMI



ABSTRACT:

Research on an organization called AIMI, which is a non-profit striving
organization, so that people are aware of the importance of exclusive
breastfeeding her baby. This research was conducted by sight AIMI hard work

from the bottom to take advantage of all the social media to help raise awareness

breastfeeding witRghe coyef'ﬂﬁ tha hasﬁe%@e SO §
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b. AIMI Jateng?
(Memw¥ggnya kerjaan Al ateng apa ggja?)

c. Komuni iM Anﬁiik%§l & Jateng oleh internal dan
eksternal

d. Pernahkah AIMI jateng melakukan kampanye?

enapa sih AIMI

e. Adakah strategi tertentu yang dilakukan AIMI Jateng sehingga dapat

berdiri sampai sekarang? (AIMI Jateng kan punya kegiatan, strategi

apa yang digunakan sehingga harus dibela-belain terus berdiri, sampai

ketua nya sendiri focus di AIMI dan ninggalin kerjaan tetapnya)

f.  Apakah AIMI Jateng menggunakan media dalam melakukan persuasi

kepada masyarakat?



2. Proses / Manajemen
a. Menurut anda, bagaimana manajemen AIMI Jateng? (Gimana sih cara
AIMI dalam mengelola organisasinya, non profit lagi?)
b. Bagaimana proses kampanye yang dilakukan AIMI Jateng? (Setiap
dilakukan?)
g _dibebankan oleh pengurus AIMI

kampanye, apa sih yang pg

Divisi atau tugas erti apa

Uk mjp?rbanya Itu semﬁ %)an t
M‘rﬁ FBrt&yaan

FGD (Focus Group Discussion)

1. Menurut kawan-kawan AIMI Jateng, sebereapa besar komitmen dalam
membangun AIMI Jateng, serta seberapa besar harapan kawan-kawan di
AIMI Jateng dalam menjadi organisasi laktASI?

2. Seberapa besar kontribusi kawan-kawan dalam membangun AIMI jateng?



. Dalam melakukan kampanye untuk mempersuasi masyarakat/seementasi
AlIMI, bagaimana proses pelaksanaan, mulai dari menentukan rencana /
planning, proses, dan tujuan yang diharapkan?

. Strategi seperti apa yang dilakukan kawan-kawan dalam membangun
AIMI dan meningkatkan pengetahuan, sikap dan perilaku masyrakat
dalam hal ASI?

. Apakah tujuan iangka paniang dari organisasi AIMI Jateng, strategi apa




