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e POLITICAL MARKETING COMMUNICATION
AL Kampanye Politik tanpa ldeologl

Djoko Setyabudi
Jurusan Iimu Komunikasi Universitas Dipongoro
e-mail: dsetyabudi@gmail.com; dsetyabudi@undip.ac.id

ABSTRAK

Penerapan prinsip marketing dalam kampanye politik mendorong berbagai
sekuensi sistematis dalam mengkomunikasikan pesan politik pada pemilih. Asp=
marketing communication mendorong diciptakannya pesan politik didasari oleh re=
pasar dan perilaku konsumen. Tradisi. tersebut banyak membantu para pelaksz==
kampanye politik dalam menganahsm’ferta menentukan strateg| terbaik untuk me=—
bawa pandangan serta janji politik para kandidat dengan tepat pada para konsum==
politik (pemilih).

Pemilih sulit menolak karena pada dasarnya penawaran tersebut sesuai dengz"
kebutuhan dan atau keinginan mereka. Dan lagi semua gaya dan cara komunikas
yang digunakan para kandidat sesuai dengan gaya dan cara komunikasi merei=
Dalam skema ini, kensumen palitik berada di titik sentral yang menggerakkan be~
bagai unsur yang melingkupi untuk disesuaikan dengan dirinya, karena konsums=
adalah raja.

Di sisi lain, rancangan kampanye yang paling nyaman untuk para kansumes
memiliki kelemahan mendasar yang diturunkan dari prinsip marketing jika diterap-
kan dalam bidang politik, yaitu persaingan didasarkan pada kemampuan produk
(penawaran) dalam memenuhi kebutuhan dan atau keinginan para konsumen politic.
Prinsip dasar itu mendorang terjadinya persaingan politik untuk memenuhi mimg
para konstituen tanpa memberi pembeda ideologi politik dan isme apa yang aka=
digunakan dalam mencapai impian mereka itu. Di titik ini kita akan segera memasui

era politik tanpa ideologl kecuali ldeolo?I pasar itu sendiri,
Kata kunci : political marketing, political marketing communication, ideologi

Pendahuluan
Perubahan besar dialami dunia kampanye politik di Indonesia s==
jak jatuhnya Orde Baru, terutama mengenai prinsip berfikir dan tekn
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