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Abstrak

Universitas Negeri Semarang dahulu bernama Institut Keguruan dan Iimu Pendidikan
(IKIP) Semarang. Brand IKIP Semarang sebagai perguruan tinggi yang menghasilkan
sarjana pendidik begitu kuat di masyarakat hingga saat ini. Padahal, Universitas Negeri
Semarang (UNNES) berbeda dengan IKIP Semarang. Pada tanggal 30 Maret 2010
UNNES mendeklarasikan diri sebagai universitas konservasi sebagai brand barunya.
Untuk mendukung branding tersebut, berbagai program dirancang dengan melibatkan
internal dan eksternal organisasi. Namun, penelitian terkait respon masyarakat kelurahan
Sekaran Gunungpati sebagai masyarakat terdekat kampus pada tahun 2012 di UNNES
menunjukkan adanya permasalahan dalam komunikasi. Sebagai audiens program
konservasi UNNES, masyarakat kelurahan Sekaran mengaku tidak dilibatkan dalam
keagiatan kegiatan konservasi. Sebaliknya, UNNES mengaku sudah melaksanakan banyak
kegiatan yang melibatkan masyarakat legMgahan Sekaran Gunungpati. Tujuan penelitian

dari berbagai kalangan. ' i "gean Kalpataru, Kehati Awards
dan lain sebagainya.

Penelitian kualita Wktivisme sosial. Subjek
penelitian adalah ! a enam orang. Peneliti
mengumpulkan S L nelal : ade d8ngan subjek sehingga
diperoleh data y 0 2mwo RSO Ve an diisa itiap ini adalah teori teori
komunikasi s 1 ' ) pmmunity relations,
integrated mark

Life Style.
Hasil penelitian j 0t kegags embangun komunikasi
dengan audiens @ s | dgfgan mefygunakan pihak kedua

dalam pemilihan pembatasan pemilihan
audiens. Karenany. ung dengan masyarakat
sekitar. Organisasi » @ kembali gaya dan media
komunikasi yang seba nya : ikasikan program programnya
agar efektif. Menginga hgetahui program konservasi
sebatas penanaman pof@n. ram  konsegvasi UNNES masih banyak
Selanjutnya, UNNES [
komunitas komunitas tersebut menjadl penggerak dan penunjang kegiatan kegiatan
konservasi Unnes. Brand konservasi menjadi strategi komunikasi organisasi yang
strategis sebagai repositioning UNNES di antara universitas lainnya di Indonesia.
Konservasi pada akhirnya menjadikan komunitas internal dan eksternal organisasi
sebagai alat untuk mencapai tujuan organisasi yang disebut sebagai komunikasi strategis.
Secara umum, konservasi yang dilakukan olen UNNES mengarah pada destinasi
pariwisata berbasis komunitas namun belum dikelola dengan baik. Penelitian komunikasi
masih sangat memungkinkan dengan menggunakan teori komunikasi strategis dan
paradigma penelitian yang ada.

Kata kunci: Riset Audiens, Branding, Komunikasi Strategis,
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Abstract

Formerly Semarang State University Institute of Teacher Training and Education
(Teachers' Training College) Semarang. Brand Semarang Teachers' Training College as
an undergraduate college educators who produce so powerful in society today. In fact,
Semarang State University (UNNES) different from the Teachers' Training College in
Semarang. On March 30, 2010 UNNES declared itself as a university conservation as
brand new. To support the branding, a variety of programs designed to engage internal
and external to the organization. However, research related to urban public response as a
society have now Gunungpati nearest campus in 2012 in UNNES indicate problems in
communication. As the audience UNNES conservation programs, village communities
have now claimed not to be involved in conservation activities. Instead, UNNES claimed
to have implemented many activities involving village communities have now
Gunungpati. The purpose of the study | onduct audience research to find the cause of

received various positive 3gPTcgf es. Of whom received the award
Kalpataru, Biodiversity

This qualitative stud ism. Subjects were district
community Gunugfip ed information through
interviews with t 1eet | 3 . hgory used in this study is
strategic commuli i i raerate  communications,
community relatj - narke: f ian, Interest and Opinion
(A10), and Va (

The results shofyed that munication with the
audience due to the audjgence in the selection of
a program. Becagse the aul Fstriction§! Therefore, we need to
communicate dird i |l so need to do a review

of communicatiorfgstyles an iR AC : i e program in order to

any conservation programs
-based conservation where

nﬂos {IW9 c@nservation activities UNNES.
Brand conservation bect rganization@ communications strategy as
UNNES repositioning a Iversil naonesia. Conservation in the end
makes the internal and external community organizations as a means to achieve the goals
of the organization are referred to as strategic communication. In general, conservation
undertaken by UNNES lead to community-based tourism destination but has not
managed properly. The study of communication is still possible by using strategic
communications theory and existing research paradigms .

UNNES. Furthermore emelo a bran

Keywords : Audience Research, Branding, Strategic Communications.
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