NIM : 14030110400003

MAGISTER ILMU KOMUNIKASI
PROGRAM PASCASARJANA
UNIVERSITAS DIPONEGORO

SEMARANG
2012

XiX



SURAT PERNYATAAN KEASLIAN

Yang bertandatangan di bawah ini :

Nama : I Nyoman Winata, SE
NIM : 14030110400003
Program : Magister lImu Komunikasi

Konsentrasi  : Kebijakan Media

Pembuat Pernyataan,

I Nyoman Winata, SE
Nim 14030110400003



UNIVERSITAS DIPONEGORO
MAGISTER ILMU KOMUNIKASI
PROGRAM PASCASARJANA
HALAMAN PENGESAHAN

HALAMAN PERSETUJUAN TESIS

DOMINASI MASKULINITAS DALAM IKLAN TELEVISI
KUKU BIMA ENER-G
TEMA “MARI BERWIGATA DI NEGERI SENDIRI™

. 1 urhomo Rahardjo
NIP. 19601030.198703.1.001

Ketua Program Studi

Dr. Sunarto
NIP.19660727.199203.1.001



UNIVERSITAS DIPONEGORO
MAGISTER ILMU KOMUNIKASI
PROGRAM PASCASARJANA
HALAMAN PENGESAHAN

LEMBAR PENGESAHAN TESIS

Nama I Nyoman Winata, SE
NIM : 14030110400003
Program

Konsentrasi

Judul Tesis ig#Si , <lan Televisi Kuku Bima

Telah dipertah Agram Magister lImu
Komunikasi Hfo pnegoro, pada :
Hari

Tanggal

Pukul

Dan dinyatak@n

Ketua Sidaing ( )
Sekretaris Sidang  : Triyono Lukmantoro, S.Sos, M.Si  ( )
Penguji : Dr. Hedi Pudjo Santoso ( )

Pembimbing : Dr. Turnomo Rahardjo ( )



HALAMAN PERSEMBAHAN

Karya yang penuh perjuangan ini, saya persembahkan kepada

> Kedua orang tua di Denpasar dan di Negara Bali yang telah memberi kasih

Keponakan i den, Eliss, ABelia, Aurel, Calista dan
Kevin.
» Para sahabat di Cakra Semarang TV dan Mahasiswa Angkatan 111 Program
Pasca Sarjana Magister Ilmu Komunikasi Universitas Diponegoro kelas

Kebijakan Media yang selalu mengingatkan untuk menuntaskan

penyusunan tesis.



Moto

Selesaikan dengan Cinta dan Kasih Sayang

Jika dua orang Muah apel dan keduanya
melakukan pert /%ﬂ, asing-masing tetap
akan memf €D masing-masing

L De i/l :
memiliki s 4 st 1) Keddar %@ Can pertukaran,
5 ertu ' aran gemiliki dua



KATA PENGANTAR

Ucapan syukur penulis panjatkan kepada Ida Sanghyang Widhi Wasa, Tuhan
Yang Maha Esa yang telah dengan senantiasa melimpahkan rahmat-Nya selama
penyusunan Tesis ini, sehingga penulis dapat menyelesaikannya dengan baik.

Laporan tesis ini disusun untuk me Kapi syarat menyelesaikan perkuliahan di

1. Bapak D AONRIY : I Magister llmu

Komunikasi nivejltas DipoM€goro Sengrang
2. Bapak Dr. Tu omoE?MaAoRs&m pe

sepenuh hati membimbing sehingga menjadi laporan tesis yang cukup

Dimbing tesis yang dengan

berkualitas.

3. Bapak dan Ibu Staf Pengajar yang memberikan materi perkuliahan baik
teori maupun praktik selama penulis menempuh perkuliahan di Magister
Ilmu Komunikasi Universitas Diponegoro.

4. Ayah dan Ibu serta saudara penulis yang selalu mendorong penulis untuk

selalu terus belajar menuntut ilmu sebagai bekal hidup.



5. Ni Komang Lyka Ayuni Setiawati, SE Istri tercinta yang dengan setia
menemani dan memberi dukungan penuh kepada penulis selama
menempuh kuliah dan menyusun laporan tesis ini.

6. Para sahabat, sesama mahasiswa angkatan Il kelas Kebijakan Media

Magister IImu Komunikasi Universitas Diponegoro.

Tak ada gading yang tak retak, demikian pula laporan tesis ini. Untuk itu

I Nyoman Winata, SE



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL . . i
SURAT PERNYATAAN KEASLIAN ii
LEMBAR PERSETUJUAN TESIS ... ii
LEMBAR PENGESAHAN TESIS ... iv
HALAMAN PERSEMBAHAN ... e %
HALAMAN MOTTO ..o e e e et Vi
KATA PENGANTAR L. e e e vii
DAFTAR TABEL ... e e e e e e e Xiii
DAFTAR GAMBAR .............. G - e e Xiv

DAFTAR LAMPIRAN ... g M e e e ene XVi
ABSTRAKSI ............. o INM T N XVil
ABSTRACT ........... 490 O U AT £ D P XViii

BAB | PENDA

1.1. Latar Belak y . . . T 1
1.2. Perumusan - X 12
1.3. Tujuan Pegpli : ' R A YR 12
1.4. KegunaaRPenellti g W-....../8... V... ..... & ... ............. 13
1.5. Kerangka gemikira oL ... 13
15.1. Ay 200 el i 13
1.5.2. igme it . ... e 17
1.5.3. i - : B AP A 20
1.5.4. i Mi i : AT jclevisi John Fiske... 27
1.5.5. { 1, Domina: ' W 32
1.5.6. Pertarungan (gnder dalam KT, ..ol 38
1.5.7. Dominasi Mask BgFdasarkan Seksual....... 41
1.5.8. Wanita sebagai gl Group).........oeevennen 48
1.5.9. Maskulin Versu T wiasyarakat Dunia .............. 50
1.6. Operasionalisasi Konsep 53
1.6.1. Visualisasi IKIaN. .. .....oooonii i e 54
IO ] 0T | 55
1.6.3. MaSKUIINITAS. ...t e e e e e e e aans 55
1.6.4. Kode Sosial.. ritriiieiaee... DB
1.6.5. Kode Teknik dalam Iklan TeIeV|5| menurut John Flske T Y
1.6.6. Denotasi, Konotasi, Mit0S........c.couiiii i i e, 59
18,7, MDA, .. 60
1.7. Metoda PENEIITIAN. .......cviiiciii et 61
1.7.0. Desain Penelitian. .. ....o i et et e e e 61

1.7.2. Obyek Penelitian..........ccoooiiii e 03
1.7.3. J8NIS Dala. .. oo e e i, B3
1.7.4, SUMDEI DAta. .. ..ot e e e e e e e 64



1.7.5. Teknik Pengumpulan Data. .. .........covieini i e e 64

1.7.6. Analisa dan Interpretasi Data.............ccoeieiiiii i e e 65
1.7.7. KUAEAS Data. ... e 67
1.7.8. Keterbatasan Penelitian.........ccooeie oo e e, 68

BAB I PERKEMBANGAN TVC KUKU BIMA ENER-G

2.1. PT. Sido Muncul, dari Perusahaan Jamu Menjelma Konglomerasi ........ 71
2.2. Kuku Bima Ener-G dan Persaingan Produk Minuman Berenergi............ 80
2.3. Kunci Sukses Pemasaran Kuku Bima Ener-G...................coiieiieen.. 82
2.3 L ProdUK. .. ..t e e e, 83
2.3 2. HaIga. o ce e et 80
2.3.3. DIStIIUSI. .. et et e e e e e 86
2.3.4. Promosi..........c.ccceeunnnn. S VP UTRR 88

2.4. Sosok Mbah Maridjan, Kg kU Bima Ener-G.................. 90
2.5. lklan Kuku Bima Eng : ata di Negeri Sendiri”........ 98
2.5.1. Story Line Iklan el . ... 100
2.5.2. Story Line Iklg - (] [EP™" - NCRVEIES o' I 104
2.5.3. Story Line 1idfin ;G Bl i g Utara.................. 107
BAB 111 IMAJI E& 0] ‘ %1, CANTIK DAN
DAMAI (ANA I@I I'\G ' A ENER-G)
3.1.Penanda-pg - minan pe ' JO W 112
3.2. Analisis Ko\ : : o, 114
3.2.1. Analisis <Gl O ! - Roat (anchirage) .......... 115
3.2.2 Analisis § ode-od:ReatliaS o ... L 117
3.2.2.1. Pakaia§......... i .. ..J. . . . ... 118
3.2.2.2. Make 120
3.2.2.3. Gerak-GliK .... B aANNNT I o F-...... . F .................. 121
3.22.4. Ucapan . §.......... G ... ¥ . 122
3.2.2.5. EKSpresi .. Qg oo viene 123
3.2.3. Analisis SintagWgatik Paffagaode-goog REARsen#si ...l 126
3.231Kamera....... %.... 5 LR DAV TN 126
3.2.3.2. Editing ........ eewmaaae 130
3.2.3.3. Tata CaNAYA ... v et ve e e e e e e e e e e 131
3.3. Analisis Sintagmatik Iklan KBE Versi Maluku .......................... 135
3.3.1. Analisis Sintagmatik Kode Struktural Penambat (anchorage) .......... 138
3.3.2. Analisis Sintagamatik Kode Realitas ............ccccvviviiiiii i viiennnn. 141
332,01 PaKaIAN ... 141
3.3.2.2. MAKE UP ..veiiieie e e e et neeaaen. 14D
3.3.2.3 GeraK-GeriK ... vt e e 146
3.3.2.4, EKSPIESI . v e e et e e e e e ne e LAT
3.3.2.5. UCAPAN ...ttt ettt e et e 151
3.3.3. Analisis Sintagmatik kode Representasi ................cooevveveniennne... 152
333 L KAMEIA e et e e e 152

3332  EAItING .o 161



3.3.3.3. Tata CANAYA ... e ettt e e e 162

3.3.3.4. Musik .. : cvvereneen. 163
3.4. Analisis Slntagamatlk Iklan KBE Ver5| Labuan Bajo (NTT) .............. 164
3.4.1. Analisis Sintagmatik Kode Struktural Penambat (anchorage) ........... 166
3.4.2. Analisis Sintagmatik berdasarkan Kode-kode Realitas ................... 168
34,21 PaKAIAN ...ttt e e 168
34.2.2. MaKE UP onieie e e e e 170
3.4.2.3. GeraK-0eriK .. ue it 171
3424, EKSPIEST vttt e et e e e e, 112
342,55, UCAPAN ...ttt e e e 175
3.4.3. Analisis lklan dalam Kode Level Representasi ..............cccocvvviennnen 176
4.3 L KM Lttt et e e e e 176

3.4.3.2. Editing .........oeiiinnnls B e e 180
3.4.3.3. Tata Cahaya ......... g oo . ettt 181
3.4.3.4. Musik ............ AN B T 182
3.5. Beberapa Kesimp ptagiidtiem ... 184
3.5.1. Pola Penggung a8 M TVCKBE ........ 184
3.5.2. Makna-Makg# iwisata di Negeri

WA PR W A U RN - T Ve 186
3.5.2.1. Kealamjen &2 Gealsultur (Rl .28 .73 . % .................. 186
3.5.2.2. Kejantglfangsom (IR . \N! M SR, . % ................. 189
3.5.2.3. Sosokgyarremy o T SN (N VNN Y ey Q.. 194
3.5.2.4. Kebd gsaan/ NagloRalrsme . JRy ... Nl 192
3.5.2.5. Kegenpiraan Ogoadnagizamy ... S ammey. ... . K ................. 194
3.5.2.6. Kasih § 1yang, PerSeiabaia i Cal Keiamanan” ... 8. ... 200
3.5.3. Makna Dgnotatif WC K BE sésaraMeiforisr........ L................... 201

BAB IV NAT
ALAM DAN

N/ W IN MELALUI
ALISAPAR ADIGVATIK IKLAN

KUKU BIMA E ER'?

4.1. Analisis Paradign®y \k%ﬂ\a %&“ﬂ&r ................... 207
4.1.1. Kealamian alam @an Kultur .00 ol 207
4.1.2. Dominasi Maskdlin G rempagemi e e .....0............... oo 211
4.1.3. Konstruksi Sosial Tubuh Maskulln Fem|n|n ............................... 225
4.2. Analisis Paradigmatik TVC KBE Versi Maluku ............................. 228
4.2.1 Alam yang Natural dan Damai .............coveiii i e, 228
4.2.2. Dominasi Maskulin dan Pembagian Kerja ..........cccoovveiiiiiiiniennns 234
4.2.3. VIS oo i e e e e e 244
4.3. Analisis Paradigmatik TVC KBE versi Laboan Bajo ..................... 251
4.3.1. Dominasi Maskulin dan Pembagian Kerja .............ccooovie i, 252
4.3.2. Alam Maskulin yang di Feminin-kan .........................ccceeeevvnn.. 256
4.3.3. DEFEMINISAST .. vt e e e e e e e 259
4.4. Beberapa Kesimpulan Analisa Paradigmatik Ketiga TVC KBE ........... 261
4.4.1. Alam Menaturalisasi Dominasi Maskulin ...............ccoovoiiiiiin. 262
4.4.2. Virilitas dan Pembagian Kerja ...........cccooiiiiiiiiiiiiic i 267

4.4.3. Mbah Maridjan Sang Pemberani yang Menundukkan Alam ............ 270



BAB V PENUTUP

5.1 KESIMPUIAN .o 275
ST [ 0] o] 112 ] OSSR 278
5.2.1. Implikasi AKAGEMIS .......coooiiieieiiieie s 278
5.2.2. IMPlIKaSi PraktiS .........cccviviiiiieiieiicie e 280

5.2.3. IMPHKEST SOSIAL ......ccviiviiiiiiiiieeee s 281
5.3. REKOMENAASH ...vvviievieiciiie ettt e s eree e 282




DAFTAR TABEL

Tabel 1 Penelitian-penelitian Sebelumnya mengenai Maskulinitas
dalam TKIaN TEIEVISI ......cccviiieiiiccc e 16

Tabel 2 Pembedaan antara Men (laki-laki)
dengan Women (PErempuan) ........ccccoccveeverieeresieeseesesieeseeseeseens 42




Gb.
Gb.
Gb.
Gb.
Gb.
Gb.
Gb.
Gb.

N~ wWNE

Gb.9. Penggunaan Teknik Kamerg

Gb. 10 Teknik Kamera Cle8

DAFTAR GAMBAR

Dua Tahap Pemaknaan menurut Roland Barthes ..........c.ccocceveeieennne.
Bagan Operasionalisasi KONSEP .......cccecvvevverieieeieeiie e e eee e
Produk Kuku Bima TL dalam bentuk Jamu ..........ccccoooeiiiiiiininnnnnn
Varian Rasa Kuku Bima ENer-G.........cccocvviiiiinininiene e
Mbah Maridjan dalam bungkus Kuku Bima Ener-G .............cc.coeveee.
Pakaian para Endorser dan Penduduk Lokal ...........c.ccccceeveveviveiinennnnn.
Berbagai Ekspresi Endorser dan Penduduk Lokal .............c..cccoeuenneee.
Teknik Kamera LONgShOOL .........c.cooiiiiiiiiiiiiiceiee e

EKSPIEST ..ol ettt

Gb. 13 Teknik K t VO K i O

" dan perhatian nd?)'fefp K ﬁ(ﬁ .....................
Gb. 21.Teknik Camera pmrtﬁ nn elffpresi Endorser .............

Gb. 22. Teknik Kamerg

Kepuasan Endorser Menlkmatl Produk KBE .....................................

Gb.23.Teknik Kamera Close Up untuk menangkap Ekspresi

Gb 24.
Gb 25.
Gb 26.
Gb 27.
Gb 28.
Gb 29.
Gb 30.
Gb 31.
Gb 32.
Gb 33.

kegembiraan ENAOISEN ........c.cocviieiieieiiece e
Beberapa Ekspresi Endorser dan Penduduk Lokal ............c.ccccooenneee.
Kekhusyukan masyarakat lokal menenun dan menari Caci ................
Teknik Kamera Longshoot untuk menangkap keindahan alam ... ......
Beberapa scene dengan Teknik Kamera Medium Shoot ....................
Beberapa Scene menggunakan Teknik Kamera Close up ...................
Sejumlah scene Keindahan alam dan Budaya Sumatera Utara.......... ..
Potongan scene yang menunjukkan Pembagian Kerja Endorser.... ...
Potongan Scene Pembagian Kerja pada Penduduk Lokal ................... ..
Potongan Scene Dominasi Endorser Laki-1aKi ............ccccccoviviiiiiieiinnn oo
Potongan Scene Konstruksi Sosial Tubuh Maskulin-Feminin ............ ...

24
54
85
85
90
118
123
127

128
129
142
145
153
154
154
155
156
157
158

159
159

160



Gb 34.

Gb 35.
Gb 36.
Gb 37.
Gb 38.
Gb 39.
Gb 40.
Gb 41.

Gb 42.
Gb 43.

Potongan Scene Alam yang Natural dan Penduduknya
YaNg DAMAI ..ocvveieeieciecece e

Potongan Scene Pembagian Kerja Endorser Laki-laki dan Wanita... .

Potongan Scene Endorser dengan Virilitasnya ...........cccccveeveveenne.
Potongan Scene Virilitas Penduduk Lokal ............c.cccooeniiinninnne
Potongan Scene Virilitas Penduduk Lokal ..............cccoeevviiiennnnne
Potongan Scene Aktivitas Endorser dan Penduduk Lokal ...........
Alam Laboan Bajo yang Indah dan Cantik ............ccccccevvviernnen.
Potongan Scene Aktivitas Anak-anak penduduk lokal

dan DefeminiNSAST ........ccovviiiiieieiere e e
Potongan Scene Virilitas Penduduk Lokal Laboan Bajo .............
Potongan Scene Mbah Maridjan dalam di Karton Kemasan KBE

228
234
245
248
252
254
256

259
260
270



DAFTAR LAMPIRAN

LAMPIRAN 1 Penguraian TVC KBE ”Mari Berwisata di Negeri Sendiri”
Versi Sumatera Utara ........ccocoeevvneninieenenenene e podlll

LAMPIRAN 2 Penguraian TVC KBE ”Mari Berwisata di Negeri Sendiri”
Versi : MaluKuU...........ccoveiiiiiiece e XXVIi

LAMPIRAN 3 Penguraian TVC KBE ”Mari Berwisata di Negeri Sendiri”
Versi : Laboan Bajo NTT ..o XXX

XXXV




ABSTRAK

Hampir semua produk yang berkaitan dengan kejantanan, selalu menggunakan
strategi periklanan yang menonjolkan masukulinitas sebagai kekuatan yang
tertinggi. Karena itu, iklan minuman berenergi menjadi sarana pelestari mitos-
mitos dominasi maskulin yang paling mudah dikenali. Termasuk produk minuman
berenergi Kuku Bima Ener-G yang merupakan pengembangan dari produk Jamu
Kuku Bima produksi PT. Bintang Toedjo. Pada kampanye awalnya melalui iklan
televisi, Kuku Bima Ener-G juga menerapkan strategi menjual kejantanan dan
keperkasaan bagi para peminumnya. Tetapi dalam perjalanan berikutnya ada
sejumlah iklan televisi (TVC) Kuku Bima Ener-G (KBE) yang mengusung tema-
tema yang jauh dari maskulinitas dangkejantanan. Seperti TVC KBE dengan tema
“Mari Berwisata di Negeri Sendi

Iwisata Pagi sejumlah pihak disambut positif
%ﬁ Mamna ini belum begitu dikenal
aah. A, telah ikut mendukung
pengembangan pary#l ihan tema TVC tentang
kepariwisataan, fpe’ pelestarian  mitos-mitos
dominasi maskulj erenergl ditingoalkan?.

Pertanyaan inilaj AN tesis ini.

Juh TVC KBE tema
“Mari Berwisgfa a, Waluku dan Laboan
Bajo dari C KBE ini karena
dilaunching se Analisi§ terhadap TVC KBE

dilakukan menfigunakar™ge an strulgtural Roland Barthes
yang mengungii G Kda (e ot : if. Meakna denotatif secara
struktural d||nt ] fan makna konotatif

analisis, diinterprefgsikan b -kode tedévisi yang dikemukakan
John Fiske yakni koge ologis. Selain itu sebagal

D .
kerangka pemikiran tr|t| ah pri terutama teori Dominasi
Maskglln I(Djal‘l Piere Bo rdleufjwrﬁmmA %

Penelitian meng c alitas dan representasi dalam
analisis  sintagmatik terdapat penstrukturan teks yang mengarah kepada
pembentukan imajinasi mengenai Indonesia yang indah dan masyarakatnya hidup
dalam budaya penuh keramahan, kehangatan dan kebersamaan yang
menggambarkan budaya kolektif yang nampak feminin. Sementara melalui
analisis paradigmatik dengan kode-kode di level ideologis, ditemukan penanda-
penanda kunci distrukturkan dari visi-visi androsentris yang sangat dominan
maskulin.

Kata Kunci : Dominasi Maskulin, Semiotika, Kode Televisi John Fiske



ABSTRACT

Almost all the products related to masculinity, always use advertising strategies
that highlight masukulinitas as the highest power. Therefore, a means of
advertising energy drinks preservation myths masculine domination of the most
easily recognizable. Including energy drink products Kuku Bima Ener-G which is
the development of the product Jamu Kuku that produced by PT Bintang Toedjo.
In the first campaign through television advertising, Kuku Bima Ener-G is also
implementing a strategy to sell virility and prowess for the consumer. But in other
times there are a number of television commercials (TVC) Kuku Bima Ener-G
(KBE), which carries away the themes of masculinity and virility. As KBE TVC
with the theme "Mari Berwisata di Negeri Sendiri".

KBE TVC theme on tourj pumber of parties greeted positively by
promoting areas that had not #en sg well ki tourism potential. Manufacturers

the selection of the tj the question, whether the
preservation of masgflige™@ming irit" of the product energy
drinks left?. The qfs ' &gers in this thesis.

 of the TVC KBE

because launcgtd Smyuli8 : #sis of the TVC KBE

performed usMyg semio j e ' pproach that reveals
the meanings @lenotatt (l i ive mdaning is structurally
interpreted thgugh arm gmatic connotative
meanings throu@ih analy? ( e unit gf analysis, interpreted
based on the ®levisi olf gode level of reality,

representation aRgd i AL \BeSiles i i framework proposed

The study fognd that the leveMBT reality and regfesentation in syntagmatic
analysis are structurigg Efefm Ah' hﬁeﬂvﬁo e formation of beautiful
imaginations about Indnesia-afer i rBo e infa culture full of hospitality,
warmth and togethery : ioesmmitiem®®Wective culture which looks
feminine. Meanwhile, through the paradigmatic analysis codes on the ideological
level, found key markers of structured androcentric visions were very dominant
masculine.

Keywords: Masculine Domination, Semiotics, John Fiske Television Code



